ramos frente a andlisis semioldgicos dominados por la lingtis-
tica. Estos enfoques, de por si muy valiosos, son incompletos,
y debemos incluso preguntarnos si, cerrados sobre si mismos,
no desembocan en verdaderos contrasentidos, donde se juz- Abraham A. Moles y Eberhard Wahl
gan a partic del lenguaje y del sujeto del lenguaje —temas _ :
especificos del mundo occidental—, fendmenos que implican

su destitucion y se sitiian literalmente fuera de su alcance.

Kitsch y objeto

Instituio de Artes de Difusidn, :
Bruselas I. Definicion del Liiseh

El término Kitsch es poco conocido en [rancés donde sole fue
empleado accidentalmente en la literatura cientifica, en par-
ticular por Edgar Norin ( Esprit du temps). Sin embargo, el
conceplo es universal, familiar, importante; corresponde a unst
funcion social, a wna época de la génesis estética, a un estilo
del arte, de Ja herramienta o del objeto. El kitsch es una di-
mension del objeto en sus relaciones con el ser, que se sobre-
anade a las funcionalidades tradicionales.

Fmpleada en su sentido actual, la_palabra_kitsch aparece
en Munich thacia 1870; es una palabra muy familiar para cl
alemin del sur: Kitschen: chapucear, v en partienlar hacer
muebles nuevos con muebles Viejos, es una expresion corrien-
te; verkitschen: hacer u na cosa por otra, vender algo en Tuy v
de To que habia s_i_d__()__P__v._(_l___id__f_:; exactamente, Existe :u:l'l'li un Iif’ﬂ—
samiento ético subalterno, una negacion de lo auténtico. El
kitsch_es Ja pacotilla_(Duiden); es una secrecion artistica de-

hida a Ja venta de los productos en una sociedad burguesa
Guyos comercios son, junto con las estaciones, sus verdaderos
templos. Estd unido al arle por una suerte de antitesis perma-
nente, A toda manifestacion de arte corresponde su kitsch;
“kitsch” es tanto adjetivo calificativo como nombre de con-
cepto. El kitsch es el anti-arte, en lo que el arte implica de
lrascendencia v de desalienacion. Es la instalacién del hom-
bre en el mundo del arte, la esterilizacion de lo subversivo,
crenter sefiala que el kitsah es permanente como el pecado:
sch estd unido al arte tan indisolublemente como lo in-
auténtico a lo auténtico. “En todo arte hay una gota de kitsch”,
dice Broch] puesto que_en todo arte hay un minimo de’ con-
vencionalismo, de aceptacion del hacer-el-gusto al cliente, del
cual ningin Maestro esta exento,

Si bien es cierto que el kitsch es eterno, tiene sin embargo
sus periodos de prosperidad, relacionados, entre otros facto-
res, con una situacion de la sociedad, con el acceso a la afluen-
cia, con el acceso al mal gusto como etapa previa al buen




compone, su_cal

gusto, a imitacion de los Olimpicos, en un deseo de promo-

cion estética que se detiene a mitad del camino. El mundo de
los valores es €ticos no se dicotomiza entre lo bello v lo fen,
entie el Arte v el Desorden, esti la vasta plava del kitseh. Fi
kitsch se revela con fuerza en el momento de la promocién
de la civiliz acion burgnesa cuando ésta adopta algunos de los
caracteres de la afluencia, entre los que pueden mencionarse
el exceso de los meding respecto_de las necesidades imagina-

das, v por consiguiente la emergencia de una gratitud limitada

a un cierto momento de ésta en que impone sus normasla nna
produccion artistica.

2. El objeto v el Eitsch

“El objeto kitseh” es un aspeclo esencialmente moderno de
lo que se llama el “mundo de los abjetos”. Hay numerosas
maneras de llevar a cabo la elasificacion de este mundo, de

las cuales ya hemos dado un panorama general, | Baudrillard; |

por ejemplo sugiere: 1°) clasilicaciones de tipo geomélrico (vo-
limen larao. ancho, peso): 29 clasilicaciones por prado da
funcionalidad, es decir por la relacién que el objeto mantiene
con sw funcidn indicada que introduce la iden de un grado
ile gratitud en ] obieto; 3%) clasificacioney u partir de lo ges-
tual, de la forma v de la presencia temporal en el empleo del
tiempo. Hemos desarrollado mas particalarmente la clasifica-
cidn de los objetos a partir de nn sistema bidimensional cons-
titnido por su complejidad funcional, es decir, por el niimera
de operaciones que el hombre-usuario phede realizar con ellos,
0 mis bien por la variedad de esas operaciones,

Kl objeto kitseh se define por una_alteracion en su funciona-

> lidad: posee um_arado de oratitid velativamente elevado: Ta

caja de misica, el soporte del drbol de Navidad, ¢l encende-
dor-cenicero, o la sivena dal Oueen Mary pan interiores, Po-
seen por cierto una “funcionalitlad ndiendn™, fueron construi-
dos para “funcionar”, pero eumplen tambidn una funeion de
decoracidn v de ormamentacidn sobrenfiacita, suplementaria.
no incorporaca desde el prineipio en In funcidn, v gue fne inser-
tadn artificialmente por el intermediario, sen esle comercinnte,
decorador o creador. Su status no estd unido divectamente a
sus capacidades funcionales: la sivena del Queen Mary puede,
en ultima instancia, servir para llamar a la mesa a 105 miem-
bros de la familia, pero si por casualidad su mecanismo g2 des-
goria_no_descenderfa al nivel de los desva-
nes.o los tachos de basura; conservard un lugar honorable, a
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titulo de decoracion, en el display del entorno cotidiano,
ob}'ems kitsch no ]_n.u:t'l(.“n consliuirse on forma exclusivaisente
racional sino incorporando un alto grado de gratitud: poseen
una suerte de universidadl heterogénen, Dusde el punto de
vista de la teoria de la informacion, agrogan o o semética de
la funcionalidad, un campo de libertad estético hagado en una
connotacion particular de las relaciones entre el hombre y el
medio.

3. Acerca de la génesis del kitsch

Aunque el kitsch sea un factor permanente del arle, limita-
remos este andlisis a su emergencia mds caracteristica, la del
siglo xrx, centrandonos en la civilizacion del objeto,
Existen, en términos generales, dos grandes épocas del kitsch:
la de la prosperidad de las grandes tiendas, entre 1880 v 1014,
v la_del neokitsch, en plena expansion, que nace progresiva-
mente de la civilizacién afluyente y del supermercado. Estas
dos épocas estén separadas por la explosion funcionalista, ca-
racterizada histéricamente por el movimiento del Bauhaus de
Dessau, Weimar, :
Expondremos, muy sumariamente, esta génesis de la concien-
cia kitseh centrando nuestra atencién en el universo de los
objetos.
Las cosas en tanto tales, apenas existen en la sociedad v la
literatura del pasado. Si la palabra existir significa ser perci-
« bido con claridad en el centro del campo de la conciencia. el
interes por las cosas, por los objetos no sc manificsta précti-
camente antes del siglo xix. Es evidente que desde los primeros
documentos existentes, encontramos inventarios en las cuen-
tas de los préstamos o cesiones, Pero estos inventarios no han
cambiado casi nada a lo Jargo del transcurso de los siglos:
productos de la artesania, expresion de una forma de vida
cotidiana estabilizada, son siempre semejantes a sf mismos has-
ta tanto no emerja el apetito por el objeto de una civilizacion
fabricadora: la manufactura de comienzos del siplo xix le
_dark su primer aspecto. Fl papel de la manufactura consiste
en fabricar objetos que se inscrihan en las necesidades vitales
v no_en desarrollar esas necesidades.
Balzac es el primer novelista que demuestra verdadero interés
por el marco cotidiano. Si hien es cierto que tanto descripeio-
nes de lugares como inventarios son elementos del universn
balzaciano, el objeto no emergerd como elemento autbnomo
hasta la época de las grandes tiendas (Zola: Au honhenr des
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dames) creadas entre 1860-1890, que van a segregar un arle
propio en el sentido puramente sociolégico del término,

El marco cultural de la época se hereda del romanticismo y de
un_conflicto entre este ultimo y el confort que va falseando
poco a poco su significacion: es el problema de tener frazadas
para la noche en medio de las selvas del nuevo mundo o de
instalar calefaccién central en log castillos fantasticos de Udoi-
pho, o de Victor Hugo. En esta época de romanticismo des-
enfrenado que, a causa del “cultural-lag” de Ogburn (20 afios),
exhibe sus efectos respecto de la causa que lo hizo nacer
hasta la creacidn de la idea funcional, se establece una tensidn
entre un modelo de vida romdntica y un deseo de instalacion
confortable. Esta tension construira todo un sistema de opo-
siciones basado en el conbraste entre el vasto mundo lleno
de sufrimientos y de repartidoras de pan y el cascarén pro
tector del home, lleno de Gemiitlichkeit y de previsibilidad
(Spitzweg). En este campo de tensiones donde llega a cons-
truirse ¢l sistema kitsdh.

El sistema colonial hace afluir hacia las grandes tiendas los
productos de las civilizaciones lejanas que irdn amueblando
progresivamente el cascarén burgués. Las fuentes de lo “an-
téntico” no tardan en resultar limitadas y las grandes tiendas
so dirigen a log artistas para solicitarles objetos que reproduz-
can, con mayor o menor fidelidad, Jos objetos auténticos
mu'tiplicindolos por via artesanal: es el arte de lo neo que
va a _combinarse con la decoracién y_cuyo valor fundamental
es la imitacion. Ahora bien, una de las leyes mis generales
de la creacion cultural es Ia que la une a la tensién ejercida
entre dos polos opuestos, por no existir otras fuerzas organi-
zadoras tales como una fuerte tradicién artesanal, Un arte que
so constituye ex nihilo a ‘partir de un hecho social de enver-
vadura debe, de hecho, improvisar en forma barata. Se trata
de decorar soperas v molinillos de café. pero laidea de
grai ista v de pagarlo, no llego
claramente a la conciencia de la tienda, Partiendo de la hipo-
tesis de que si los antignos inventaron estilos y estos estilos
gustaron es posible reeditar el milagro griego en enalauier
momento cifiendo los velos de la diosa al eunerpo metdlico
de Ja miquina de coser. Este arte que se husca a si mismo
en Ja herencia de los valores del pasado, aceptados sin exa-
men como bellas, por una cultura burguesd recientemente
promovida, encontrard su satisfaccién en la copia _con wvaria-
ciones, totalmente distinta de la copia 4vida de fidelidad del
museo imaginario. Se lo llamard neo-algo: el neo-antiguo, del
cual solo Ia arteria v la “manera” son nuevas, neo-gdtico.

o
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neo-romantico, neo-clasico o neo-Enrique 1I; construye con
Liormigén armado o ladrillos provenientes de falsas ruinas,
colecciona curiosidades chinas v objetos inatiles. El artista
se aleja de la funcion que es para éi mas un pretexto que una
finalidad: no hace una fuente para que contenga alimentos,
sinp mis bien para realizar una escultura sobre fondo cdnca-
vo y la idea misma que deba ser lavada escapa por entero
a la civilizacién de las Sirvienlas.

El kitsch se establece en Munich, Atenas de Buropa cenlral
v de la industria de los muebles donde rveina Luis 11 Wittels-
bach de Baviera, creador del neo-fantdstico v del neo-clasico,
cuya magnificencia copia Versailles perfr;‘cciimfn.ndn!n en He-
rrenchiemsee. Luego de haber descendido dos peldaiios en la
pirdmide social, esta magnificencia competiri con los artesa-
nos del Fallbom'g Saint-Antoine que tallan biombos; es el
Biedermaier Stil creado entre 1820 y 1850, capaz de copiarse
a si mismo, estilo antiaristocrdtico y antipopular cuyo now-
bre deriva de dos personajes ficticios que representan supues-
tamente la esencia del filisteismo: Biedermamn y Bummel-
maier, A partir del objeto-mueble, se constituye el interior
kitseh, imbuido de Gemiitlichkeit en el que las porcelanas de
Meissen, Limoges, Sévies o Pekin se amontonan sin utiliza-
cion alguna, objetos hechos para ser mirados, bibelots que
llenan el salén, lugar privilegiado de la expansion burgnesa, v
ponen el tltimo toque de refinamiento en la variedad de la
vajilla el dia de recibo de la Sefiora.

Queda asi establecido v marco de vida burguesa  justo
con un modo de vida y una etigueta, modo de vida que re-
curre ampliamente a un stock de objetos que representan ¢l
supremo refinamiento de la division de las funciones: un ob-
jeto para cada uso. Este sistema es tan elaborado, tan ade-
CLIRCIO i ]()5 Vﬂ]Ol’CS 1_‘[]1’%1[65(;‘-5 (111(_’-‘ 1'f:pl‘CSC—i'lta, f]llc Vil a4 con-
quistar el planeta, y que el tenedor para peseado v el vaso
para burdeos van a tener en Ja repiiblica de Tajikie el mismo
sentido que en el salén de Sister Carrie en Chicago,

Es precisamente en esta época cuando se constituye en doc-
trina ese sistema sintictico de objetos, evocado por Baudri-
llard, que desarrolla sobre la base de la funcién una tenden-
cia a lo inutil y constituye series de objetos: copia de la Venus
de Milo, veladores Y abanicos, hiombos v candelabros, caracoles
v torre Eiffel, floretos, cubre-floreros, carpetas, soportes para
cubre-floreros y mesitas soportes de carpetas. Son los trofeos
de una existencia protegida que lee Madame Bovary, y en la
que el honor desempena una funcion de enorme importancia
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Loy sistentas de [ilfacidn g de genésis estilistica en el nactmiento del
Kitseh., B estilo, el drte v la conciencia kitsch estin, como lo vimos, li-
gados a las heveneing del romanticismo, del rovoed w o lo Fantastico,
estos altimos, amplinmente tnfluidos por wi eleto manierismo, [ kitseh
ast establecido provoca dos reacciones esencinlos: ol gvpresionismo en
Alemania o el dmpesiontsmo en Vrancin por wn lado, ol funcionatisne v
el movimiento del Bachaus por obioy 15l funclonalisme y el kitseh o
o5 al parn constiuly en ln conjeturn Jdel
el superinercoclo (oo 800, ol neokitseh.

Prisunic, v mis  lande o

p{)l‘ cuanto sn ’EIFI]]' &5 exactamenle IIIl"'l]Slll'llll_)].(:'. &1 i‘lCL‘i{]I'le.‘\'
del canal de Panamé.

4. Caracteres generales del kitsch

Bn alemén, la palabra kitsch estd llena de connotaciones des-

fayorables, A partic de 1900, la literatura estética siempre

la juzgo negativamente; sélo a partiv de la época del pop art,
la eliminacion de la funeion alienante del kitseh permite que
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los artistus vuelvan a hpeerse cirgo e @l a titulo de dis
cion estética (el kitseh ey divertido), primera etapa de una
recuperacion que se ostd produciendo en In historia del e

El kitseh es universal, os n ln vor un ostilo Vouna manera de
ser, es una tendencia permanente Hgadn 0 1o insercién en
la vida de un cierto nimero de yalores hurggicses,

El kitsch es un proceso de produceidn, ann wotitud del ar-
tista-aplicado, una actitud del congumidorray, iy unn lite-
ratura kitsch, un mobiliario kitsdh, vnn docorneion kilgeh,
una musica kitseh, un gran arte kitseh (Lufs do Baviera), v
se puede utilizar la palabra kitseh como wn prefifo, como wna
preposicién que modifica un estado: kitsch griego, kitsol 1o-
mano, kitsch Enrique I1, kitsch roménico, kilscl gitieo, litge
r0coco, ¥, gpor qué no? kitsch-kitsch,

Criterios de elasificacidn IPantasia. Bactonalidued
1, e i
Ixpresa la sociedad Kitseh el
Geometrismo
Critica la rociedad l"'..‘ﬂcpresin]l[smo Funcionalismo
Surrealismo

Hste cuadro trata de poner en evidencia en los estilos artfstions contem-

pordneos el juego de los criterios de clasificacion: de expresion u opo-

sicion a la sociedad ambiente por wna parte, de fantasia o racionalidad
por otra,

El kitsch gs_también un arte de vivir v es quizas en este cam-
po donde logré su mayor autenticidad Dpues es diffcil convi-
vir con las obras maestras del arte a secas, ya sea las de la
moda femenina o los cielos rasos de Miguel Angel; el kitsch,
en cambio, estd hecho a medida del hombre puesto que ha
_sido_creado_por y para el hombre medio, el ciudaduno de la
prosperidad, Un modo de vida emerge espontdneamente del
tenedor de pescado y del cubierto kitsch, que no emergieron
en realidad, de wna funcionalidad profunda. Se vive mejor
—en todos casos més facilmente— con el arte de Sainl-Sulpice
que con el arte romdnico, problema este que fue objeta de
preocupacion para los tedlogos (Richard Igenter),

@ La conciencia kitsch es el producto de una épocn que pone

pablicamente en venta todo 1o que puede encontrar; los ja-
rrones chinos, la virtud de las prostitutas, lus nociones del
canal de Panamd, el opio de Shangai, o las minfaturas persas.



S I medalla de Napoledn 1 frasco
INVENTARIOS DE OBJETOS 1 tapete de enca];?(: I armario para licores portitil

1 tapete puesto debajo del anterior 4 pedazos de liva del Eina

I a.l.nmhmfén 1 barbmetro

| animal embalsamado 1 vieja llave

| azagaya africana I termometro con fignras

1 colmillo de elefanlo 1 Lerradura

I porta pipas | tabaquera

Salon 1890, época kitsch ! Tc:ztja dlt): ]fdsfuws que contiene wna 1 caja Ir‘]e nuisica

caja de [dsforos I alhujero abierto con veho

; : 2] ; allinjas
(iproximadamente 4 x 5 m, comparable a un living-estudio ) !
N

(densidad de empleo: 5 a 4 horas por dia)

2 mesas srandes 3 alfombras fltl-i'*i?-g-wﬂ“l 1960
1 esita 1 juego de dunias
1 mesita redonda con pie central, 8 almohadones (densidad de empleo: 6 a 8 horas por dia)
1 piano vertical I mazo de cartas
4 ﬁp]iques para \’E.Iil'\' . : 1 armario co‘n lil‘:rfrs {aproxima- | reRR o 3 e
1 jaula para canarip (sin canario) damente 80 libvos encuader- | Limpara de pie it T el
l §z‘xl.‘nnelc‘pum p‘lﬂll'iﬂ N2 ‘nl‘uh_""’.) Ioaparato de television I marco
2 lamparas con velador rosa 1 agenda e e e 1 Limpar

; ;s iy e radio A transislores EHIDE L
1 musiquero I miquina de coser S ey
2 poltronas con flecos 1 pequena alfonibra ] t‘_‘mad"hw"‘ I tslétaiic
1 chimenea I taburete bajo 2 ""f“{“‘; ; it i el A et
1 pala 2 cuadros -I. sillén b”]“ | t“.:.lllilpl!.‘. St
;"’ morillos : 1 mueble con 1itiles pitri eseriliz 3 <..‘hnlr:ﬂnu?r.nu_) ¥ ettt maie Thros. con
&= 1):1|m:|l—01'1:|s I guantera B ! "Kh‘}d%“_ libros de holsillo
‘l Paguena e.';(‘.nilm I costurera (en la wvitrina) 1 h’uund:flemlur L marco para fotos
8 waracoles marinos decorados 12 tazay 1 lampara A

v pintacdos 12 platillos ! discoteca con 40 discos I reloj eléetrico
1 biombo I tetera L aparato [olowidilico L proyector de diapositivas
1 estuche con mariposis 14 cucharng :
I pequeno biombo 1 azucarera
I :\Ihn.jem 1 pinza para aztear
1 tapiz I colador
4 ceniceros 1 jarra
2 espejos 1 lechera
U ldmpara de kerosene 8 fotos enmarcadas
L paquefio espejo da plata decoracls pichel de estaio
I lampara de gas - velador I sold

I juego de ajodres

L almehadén para apoyar It eabez
1 husto

L reloj de péndulo
1 estatuilla

| -Ffagﬂ'lenh] Qll'_’ 1’1”[01'1‘ roimana
I secante

I par de Hjeras
1 bola de eristal
1 pisapapel

1 caja de utiles
1
1
1
1

objeto del tipo “peruena tamhor”

hibelot: taza de plata dorada
vaso ching
caballo de bronee

160

o]

carpeta de encaje
portapapeles

tinteros

prabndo en madera contia 1a
|)II|'I‘!|r

relof de wenn ching

cormisn con colimnitag
Leeay

pequein vilrdn

Hmparvas: de ey de ol
rueca

sello

blogue de cera

exprimidor de limén

espejo

35 4

e i RN




Uno de los factores comunes que emerge frente al estudio
de los diferentes aspectos del kitseh y que se relaciona espe-
cificamente con el estudio del objeto, es la idea de profusion,
por ejemplo la de llenar el entorno humano con un nimero
més o menos elevado de objetos: hay un factor de cantidad
que esti siempre presente; la riqueza del inventario del sa-
lén 1900, Ia prodigalidad de los dorados en el neo-Versailles
de Luis de Baviera son cjemplos familiaves. El burgués adora
¢l perfil puro de la Fabiola de Henner con tal de poder ro-
dearlo, en la pared de su salén, de otros veinte perfiles ignal-
mente puros y de pasar asi a la profusién en la sobriedad.
Esto explica por qué las decoraciones n objetos propiamente
kitsch se injertaron con tanta facilidad y buena suerte en el
arte A=l siolo xvin puesto que compurtian con él la idea de
profusién. “Cuanto inds, mejor”, o “squé podriamos poner
en este espacio vacio?” son dos formulas tipicas del arte kitsch:
el arte kitsch siente horror por el vacio v trata de Henarlo con
objetos o acontecimientos.

Dijimos que la tendencia kitsch es una tendencia profunda
de! egpiritn humano, Ademds del factor de profusion ya sefin-

sTado, esti lieado a una posicién media del ser consumidor

respecto del ser creador, Entre el conformismo de la trivia-
lidad total y el esfuerzo de la obra creadora, calificada comn
puesto de vanguardia, se sitha la posicién kitsch que coin-
cide con el miximo de la curva de distribucién de los indivi-
duos entre lo aceptable y lo inaceptable. Por consiguiente, el
kitsch emergerd en las épocas en que este individuo medio
tiene la palabra y se impone de manera triunfante; es el siglo
burgués. o la época del homhre medio, (Bick: das Jahrhun-
lert des kleinen Mannes).
Bl coneejo municipal de la ciudad de Oberammergan, cono-
cida por su representacifn colectiva de Ja Pasién invadida por
los “recuerdos”, propuso, en un informe téenico. una defini-

cién precisa de los objetos de cardeter kitsch.

Pertanecen a la eatevoria kitscl:

1° Las malas realizaciones desprovistas de arte y cuidado,
eomfeccionadas con materiales sustitutives, opuestas a una
eiecncién propia v satisfactoria de arte popnlar en pintura o
escullura.

90 Tas reducciones del sentiniiento religioso en un objeto de
utilizacidn profana, tales como por ejemplo, los juguetes rea-
lizados con una cruz de la Pasion, Tos bolsillos o corbatas con
cruces u otros stmbolos religiosos desviados de sn finalidad.
En efecto, el kitsch encuentra en el objeto religioso uno de
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SU8 gl'il'lltit‘-.‘i aspectos, Bu o medida en que segin la vl
atiliza unn teadicidn constine, 1n emocion estética

Gue
cupera en benelicio suyo, s ve forzada a recurrir, potr raza-
nes de elicacia, al "mayor niunero posible”, y, por consiguicn-
te, a adoptar las normas del arte a los deseos latentes de este
mayor numero, en la medida on quo sep capaz de discernirio.
Por consiguiente el arte religioso ostd hajo la perpetua ame-
naza del kitsch, mecanismo preciso del arte san-snlpiciano.
Al término de estos diversos enfoques de In palabra, agropa-
remos las definiciones en dos grupos:

19 las definiciones que determinan el kitsch por propicdaes
formales de los objetos o de los elementos del entormo,

29 las definiciones que consideran el kitsch a partiv de las
relaciones especificas que mantiene el hombre, ya sen crea
dor o consumidor, con los objetos.

Hay pues un arte kitsch o mejor dicho un kitscli del arte Tan
dado va sea en objetos de arte en el sentido clasico del tér
mino, o en su reunidén en el entorno y la relacidn que segre-
gan con quien los retne o los utiliza. Se hablard entonces
de una obra kitsch (estatua de Saint Sulpice o castillo en
Baviera) asi como de un entorno kitsch (salén 1895 o gran-
des negocios de antigiiedades).

Fin la relacién kitsoh con el mundo exterior, ocupa un lugar
muy importante un aspecto de alienacion o inautenticidad
funcional que desemboca en el “arte” del gadget como un
nuevo tipo de relacion con las cosas. El tirabuzén neumatico,
al aparato eleclronico para rascarse la espalda, representan
nna _hipf_-‘rc.stusi,u de la huncidn en la enal existe yma relacion
del hombre con la funcion que se concreta en un gadget, la
funcién se desplaza a partiv de la de abrir la botella o ras-
carse la espalda hasta 1a de jngar con un aparato invirtiendo
en 61 tiempo y fascinacién: tales los caracteres especificos del
consumo artistico. La teoria_del|gadgef merece en si un es-
tudio auténomo que no podemos realizar aqui, no es mds gue
nno de los numerosos aspectos del fendémeno kitsch, se rela-
ciona con el papel del juego en la vida cotidiana v sabrepasa
los limites de este estudio. '
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Canon de interior:
Ingenioso canoncito en miniatura
con cargas de carburo de caleio.
Copia auténlica de los modelos
reales, mo requiere fostoros ni
pélvora; asegura sin embargo una
explosion atronadora y un fogo-
nazo enceguecedor. Sin retroceso,
disparo  instantineo. Utiliza car-
buro de caleio garanlizado,. ficil
de conservar. Fabricacion esme-
rada; realizadoe en funcion de pro-
veniencia  americana,  Acabado
verde oliva. Inguietante pero in-
olensivo. Extraordinaria méquina
para hacer rnido en aniversarios
y acontecimientos deportivos.
Ideal como toque de atencidn,
muy superior a la campana tradi-
cional o al gong, para el camping
n la casa de campo. Excelente
objeto de arte cuando no se lo
utiliza, Un regalo perculiente, L
venta incluye cartuchos de car
buro de calcio.
B625, 60 mm-25 em de
Tapeo, &t wanmosos i (PR
B626, 155 nun-60 e de
Tangn Ll e ek & 14,98

Gemelos de plata ejecutados en
turjetas perforadas en miniatura;

jOriginall jRealizado por TLB.M.
(Verdaderol La muestra mas
oxacta del progreso. Lo mis ab-
solutamente muevn  en  materin
de alhajas fntimas. Su nombre
y direccién completos son perfo-
raclos sobre una tarjeta 1BM vy
luego  reducidos fotograficamen-
te vy prabados por una técnica
sspecial en sus gemelos o su al-
filer de corbata, confeccionados
en plata sellada, Cada tarjeta es
personal y diferente: en ¢l ren-
eldn superior eskin impresoy su
nombre v direccion! Un maravillo-
so regalo para los V.IP.... o
para quienes guisicran llegar o
serlo,  Indigue  muoy clarmmente
en su pedido su nombre y di-
reccion en Jetrag de dmprenta.

Gemelas IBM, plata

selladas o ooa, com W 14,98
Alfiler de corbata

I1BM, plata sellada § 9,98

Globo  gigante personal:

Tengn en su casa un globo gi-
pante de 6 m. s un verdadero
plobo inflado — el mismo Hpo
de objeto con cual juegan los
chicos en Marte .0 en cualquier
lngar donde deseen una diver-
sion auténtica, Estos globes gi-
gantes son en realidad globos
meteoroldgicos  excedentes del
ejéreito, sin uso. Fabricados con
aucho neoprene de primera ca-
lidad: no se deterioran con el
uso, IMdcil de inflar con gas o
con aire hasta 6 m de didine-
tro. Excelents juego para la pi-
leta. No ofrece ningin peligro.
Un placer absoluta para ninas o
varones.

Bl (28 de 18 pies .. % 298

L =

Amnteojos de pt’aya a transistores:

Un sol fulminante, jque es-
pléndido engaiol Mirelo de
frente sin lemor mientras escu-
cha wna andicion privada  con
sus anteojos-radio que disimulan
dentro del mds hermoso de los
anazones una radio a transisic-
ves de primera calidad] (Sélo Ud,
podra escucharlol Le queda una
oreja libre para escuchar los
murmullos de su flict. Bxtia li-
viano y confortable, funciona con
pilas microscépicas standard. Ar-
mazén negro de perfil aerodind-
mico. Maravillosa distraceion du-
rante la cura de sol.

Modelo  personalizado

para damas o ca-
balleros i hihn . & 1898

5. Método tipologico y tipologia del hitsch

Uno de los métodos mds fructiferos para analizar un fenéme-
no humano es la busqueda de las semejanzas o de los rasgos
generales que permiten la emersion de las categorizaciones.
Se trata de la tipologia que, renniendo elementos dilerentes en
un serie de perspectivas categoriales, organiza una primera
estructura dimensional. En el campo que nos ocupa, la for-
mulacion de una lipologia, y por consiguiente de un andlisis
y de un control de una teoria, es atin prematura, Sin embargo,
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desde el punto de vista del disenador, parece ser posible in-
troducir un cierto aspecto pagmético en el estudio del kitsch,
pero sus condiciones de realizacién no pueden ser todavia
rigurosamente deducidas a partiv de una tipologia. fs necesa-
rin, ademis, tener en cuenia una intencionaiidad v una rela-
tividad del kitseli: tal o cual reproduccion del museo imagi-
navio serd “kitsch” para un entendido v “obra de arte” para
tal obro miembro de la sociedad de consumo,

Sin embargo, gran cantidad e elementos estadisticos resultan
ser importantes. Puede Pogurse a una tipologia de la sintaxis,
es decir de la reunidén formal de morfemas elementales, a una
tipologia de las agrupaciones de objetos efectuada por el kitsch:
el inventario del salon Inrgnés o de la bandeja de té consti-
tuirian bueuos ejemplos; de este modo puede buscarse una
tipologia de los morfemas o semantemas incorporacos a los
objetos kitsch, y una tipologia de los lugares en los que pue-
dan existiv objetos kitsch; por [in, pnedé eneararse la p(\f;il‘)ili—
dad de estudiar una tipologia de los consumidores del kitsch.
Fs ignalmente interezante senalar dos familias: el kitseh dulce
by el kitseh agrio, provenientes de unn OpOSIicion muy carac-
teristica (Siisse und saiire Kitseh). Tshocemos algunas de estas
caracterizaciones.

Al Tipologia sintdictica de las reuniones de formas elemen-
faleg: Killv en el campo de la literatura, Adorno en el de la
musica, nosotros mismos en el del disefio, pndimos poner en
evidencia algunos de estos criterios: de tal modo, las formas
preferenciales del objeto kitsch obedecen @ menudo a las pro-
piedades signientes:

1L CHIVAS (e rigen los contornos y elementos pertenecen
ceneralmente o familins de ecuaciones diferenciales de orden
relativamente complejo con numerosos puntos de inflexion: ta-
les por ejemplo las curvas de perlil estilo nouille de nuestras
entradas de subte y las proliferaciones de curvas de la época
“de Stijl”; pero estas euryas se unsn pnas a otras de manera
progresiva v sin discontinuidad (enlaces tangenciales), carac-
teristica que las opone por ejemplo a la “concha” barroca.

20 Y.0s objetos kitsoh poseen rara vez grandes superficies inin-
terrumpidas; por lo general, las superficies ostan llenas o se
enriquecen por medio de representaciones. sfmbolos v orna-
mentos (principio de amontonamiento v niincipio de deco-
raciom ), : '

3% Los colores son a menudo un elemento intrinseco de la
Jestalt kitsch, Los contrastes de colores puros complementa-
rios, las tonalidades de los blancos, en particular el paso del
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rojo al rosa fondant, al violeta, al lila lechoso, las coffme
ciones de todos los colores del arcoiris mezeladas unas co
otras, son un caracter frecuente del colorido kitsch, Tales por
ejsmplo ciertos colores de las estatuas de yeso san sulpicianas
de la época 1880-1950, las puestas de sol venecianas de las
ferias de cuadros de los domingos por la mafiana, en Mont-
marire o Schwabing, los cromos que decoran los interiores
burgueses de los bordes del Medilerrdneo oriental,

47 Los materiales incorporados se presentan rara vez por lo
que son, La madera estara pintada imitando el miérmol, las
superlicies de plastico estardn adornadas con motivos de fibras
de madera incorporadas, los objetos de cinc adoptaran el as-
pecto del bronce, las estatuas de bronce el del oro, las colum-
nas de fundicidn imitaran el estuco o el arco golico, ete.

5 Un elemento esencial de la forma kitsch (Kitschgestaltung)
es ¢l irrealismo de las dimensiones. Kl objeto miniaturizado o
n_;_:r;lndar_in a titulo de ornamento, cuyo original no presenta
ningin cardcter particular, se propone como kitsch; la torre
litfel de latén, el Grossglockner moldeado en cine, la abeja
de hronce de proporciones gigantescas pertenecen, junto con
las tores artificiales, a la tradicién del objeto kitsch.

B, Tipologia de los grupos de objetos. Hoy dos tipos de ob-

iotos kitsch: !
Il primer grupo comprende productos conscientemente conce-
hidos como tales. Pertenscen tipicamente a esta categoria los
recuerdos de toda clase, los Arcos de Trinnfo. v ‘Catedrales de
Calonia, los objetos de devocion v otrog talismanes, los articu-
los para regalos,

La seginda categoria ignora el cardcer kitsch; se diria que
mis que ser deliberadamente kitsch, tiens uno de sus sintomas.
Se lo encuentra con frecuencia en objetos que corresponden
originariamente a una tradicién técnico-funcional, y principal-
mente en los gadgets: L.a mayor parte de los objetos de nues-
tro entorno pertenecen a este tipo. L.o que en este caso cons-
titnye el kitsch es el display, la seleccion, el surtido, en su
adecnacién a los intereses de la mayoria, complicada por un
“refinamiento” de seudo-vangnardia, Tal el easo del surtido
de los anticuarios, de la decoracién de un departamento rea-
lizada por un decorador, de las existencias de una mercera o
de un vendedor de recnerdos Y20 o

(1. Tipologia de los semantemas) o morfemas kitsch. Junto al
objeto kitsch intrinseco, cuya funcién parece ser una funcibn
da gratl_i'idad esencial, de decoracién, y por consigniente una
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funcion dependiente del campo artistico, que sirve finahnente
de portador de signo para un espiritu del kitsoh, es necesario
distinguir también, de manera secundaria en un gran numero
de objetos cuya funcién primaria es de tipo téenico, [unciones
de portadores de signo. Tal por ejemplo todos los ceniceros,
frascos, bamilitos, estilograficas, etc., que invaden la vida mo-
derna, renovando una tendencia que habia florecido en el
siglo xi1x.

Los recuerdos de viaje, vagamente soportados por un caracter
funcional que sirve de motivacién racional de compra (“nece-
sito justamente un cznicero™) permiten al sujeto racionalizar
una tendencia kitsch global.

Varias oposiciones dialécticas se proponen espontaneamente
para estos signos: lo exdtico o el terrufio, la tradicién o la cien-
cia-ficcion (la pluma-de-ganso-lapicera-a-bolilla o la lapicery
aerodindmica ), el herofsmo o la indigencia de los cuentos de
hadas (micro-estatua de San Jorge de madera o “repartidora
de pan”), y, por fin, la religién de mirada extatica y celestial,
opuesta a la embriaguez de la cerveza en las tabernas bavaras.
Todos estos sistemas de oposicion tienen por finalidad estimu-
lar una actividad emotiva que da pleuitﬁd a la existencia y
que pertenece, sociolégicamente, al fendémeno artistico, aun
cuando sea rechazada por el esteta,

El kitsch sexual es yma tradicién eterna, tradueida en una can-
tidad ilimitada de objetos (mufiecas de anchas polleras para
proteger huevos pasados por agua, velas de interior) que con-
servan nn microseopico residuo de emocion erdtica que pone
un poco de color en la vida cotidiana, Harny Pross sefiala que
el biombo tras el cual los burgueses de nuestra sociedad libe-
raban su vida se aleja considerablemente de lo que ¢l amor
puede hacer.

El kitsch exdtico estimula el llamado de lo lejano (“Qué her-
moso es el vasto mundo de las puestas de sol en Mysore”),
del terrunio, el llamado del suelo, autenticidad y virtud de
nuestros robustos ancianos tiroleses (o bretones). Todo esto es
evidente, pero todas estas formas se han desarrollado simults-
neamente, fenomeno que da grandeza al kitsch por la multi-
plicidad de sus aspectos artisticos; miisica, pintura, decora-
cion, arte religioso, juegos de mesa, ete. Kilsch proteiforme,
mal gusto del buen gusto, mezcla de las calegorias, alegria

de vivir v ausancia de esfuerzo, todo se mezcla en la olla del
anti-arte,

D. Agrio y dulce. Una, oposicion pertinente es la del kitsch
dulce y la del kitsch agrio (Siisse and sdure Kitseh) propuesta
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por Gonda, que retraduce, a nivel de nuestro pr.oblema, ].‘.LL opo-
sicion freudiana del instinto sexual y del instinto de ume_l_h;:,
los principios de placer de la construccion y de la cles.;lrm_.-mm?.l
[ kitseh dulee es amcarado, las porcelanas de Meissen, las
figuras de javdin, las munecas de color rosa CEll".l]..B,J]OS _muulu—
mentos de azicar en los escaparates de las confiterias, son al-
gunos de sus ejemplos. A
En el extremo opuesto. encontraremos ]{:S craneos li]f.]llL‘.il.E.lt.in
de azicar, los esqueletos de material plastico de la civi i,
cion americana, el vampirismo del cine de horrcnl' cuya LlllT_t.‘.li—.
ticidad es puesta en tela de juicio por el propio esp-ecluid:_u
que, consumidor refinado ds este tipo de espcctactﬂo, a'](:li.{-?lﬁ_.{L}
nunca sin embargo a participar por'entcm d?, esas pe}lcu{ai
de segunda categoria, fabricadas segun las mejores recetas de
arte combinatorio.

6. Principios del [endmeno Leitsch

Bl papel de una tipologia consiste en pm.pnrctiongr @T ilm-".].f_
do aprehension de un fenomeno por medio de e 116‘( (.'2 E;.
lﬂgm'i?.uvi(’m, algunos de cuyols aspectos acab,a-fnos de pl .sl.m
tar, pueden establecerse pmpze(lades 51:31'1:31‘31.e:‘,_(_l_utﬂ:’,pemnf
mas alla de las categorias en si, descubrir un nivel mis pro .1_}:3]
do del fendmeno, De lal suerte, todas las f(}l"l'l“EBS de Lmt(;}
tendrdn en comtin un cierto namero de principios de ac(mn.;
(ue caracterizaremos junto con Engelhardt y Killy con ¢
nomhre de:

19 Prineipio de inadecuacion.

2
&
40 Principio de mediocridad.

« f
» Principio de acimulacion.

) Principio de sinestesia.

1@ Principio de inadecuacidn, Engelhavdt propene la |nl:’-¢.1 (}1.:
inadecuacion cnando advierte que en to_dn agpecto 0 en .lm 0
objeto existe nna desviacidn, una distancia p(:]‘.l‘imm".n'm 1espec_tj
to de su finalidad nominal, es decir de la funcion t__we se S”.pf]
ne debe desempenar, si se trata de un producto 0 J-C‘Emt--t-tir::,
puzén, o respecto del realismo si se trata de una rep v cflLe[-q
artistica cnalquiera. EL kitsch apunta siempre un poco tuerd

g
de Hnea, reemplaza lo puro por Jo impuro ain cuando derriba’ ;'.

. . i
la pureza. Hiperdimmzsiona]i'f,:mi(’m 0 h-lpo'chmrznsmnahzimln‘u
del objeto: cabeza de politico sobre los tapones df" Llis [0 e-

1 i . o ST = e T
Ilas, pintura dorada en Jos fhiltimos metros de una via de fero
LT
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carril en construccion, cabeza de Jesus en formato AFNOR
A 7 como senalador de libro de oraciones, ete., el objeto pre-
senta a la vez virtudes v defectos: “virtudes” a nivel de la
concepeion; “defectos” porque ésta resulta siempre ampliamen-
te distorsionada. :

Bl acabado es una virtud del artesano, v no habri que asom-
brarse si las virtudes artesanales no aplicadas de los campe-
sinos de la Selva Negra o de Rouergue se reconviertan rnasi-
vamente en el kitseh -f.‘.m'lL‘ernl'mr;'\.]mn pari uso Luristico,

% Principio_de acumulacion, Ya eyocamos el principio de
acumulacion en la idea de amontonamiento o de frenesi, de
“cada vez mis’, que emerge con fal evidencia de ln civiliza-
cién burguesa que son escasos los grandes maestros totalmen-
te exentos de esa tendencia cuya principal caracteristica con-
siste—cn llenar lo vacio con una sobreabundancia de medios:
pensemos en Richard Wagner, que supone poesfa y masica,
teatro y poesia, hallet y drama; pensemos en las prodigiosas
volutas doradas de las camas de Luis de Baviera. Ta acumu-
lacion de religion y heroismo, erotismo y exotismo, hace des-
bordar las fuentes de nuestra sensibilidad, eventualmente en
iina radical oposicién a ésta. X| kitsch no nos deja nunca in-
diferentes v el buen gusto no es mds que wna de las formas
del mal gusto (Savignac). '

Avin més Namativo es el juego, en el objeto kitseh. de la ma-
teria v de la forma: porcelanas de Meissen para las aranas,
dorados para las camas, maderas preciosas para las hueveras
se combinan a manera bastanle desconcertante con las cohum-
nos imitacion piedra de ladrillo de los templos neo-renncentis-
tas de lag iglesias de Turopa central, :

El prineipio de acumulacién, de frenesi, no es, sin embargo,
exclusivo del kitsch; al manierismo, ¢l rococo, participan de
este factor latente, facilitando asi un injerto de kitsch sobre
estos tipos de arte, mis que sobre la pureza cldsica o geomé-
trica (ef. diagrama).

3: Principio de percepeidn sinestésica. Il prineipio de la per-
cepcién sinestésica se relaciona con el 2 la acumulacion: se
trata de tomar por asalto el mayor Himero pnqilﬂe de canales
sensoriales en forma simultinea o yuxtapuesta. Tl arte tatal,
snefio permanente de nuestra épucn; corre sin cesar el peligro
de transformarse en kitsch, fendmeno comparable ai de la Te-
tralogia representada en un teatro de provineia, Kl trivmfo de la
bpera consiste en movilizar la wvista v el oido, sentidos de la
lejania (Schiller). T.a multiplicidad de los canales, que inter-
fieren sin reela ni medida en los sistemas nerviosos de integra-

e

cibn centrales aparece como finalidad en si. Tanto los Tea
de carillén como las botellas de licor provistas de lentejuelas v
cajas de musica o aun los libros perfumados, reflejan la mea-
talidad del “sundae’ americano que congrega el anand, la be-
nana, el helado, el chocolate caliente y los colores del arco-
ivis en un alimento caracterizacdo por su gigantismo.

19 Principio de mediocridad. Lo tragico del kitsch es el prinei-
pio de la mediocridad. A través de esta acumulacion de me-
dios, a través de este enorme display de objetos, el kitsch nun-
ca llega a ser novedad, se opone o la vangnardia y_es, esen
cialmente, arte de masas, es decir, susceptible de ser acepta-
do por la masa y propuesto a ella como un sistema, lis en
virtud de su mediocridad que los productos kitsch llegan a lo
auténticamente falso y eventualmente a la sonrisa condescen-
diente del consumidor que se cree superior a ellos a partir del
momento en que los juzga. s la mediocridad lo que los refine,
los Fusiona en un conjunto de perversidades estéticas, funcio-
nales, politicas o religiosas. La mediocridad es tanto la des-
mesura como la posicién media; es el principio mismo de la
heterogeneidad del kitsch; facilita a los consumidores el aclo
de absorcién y lo propone a todos.los campos: hay un Kitsch
do vanguardia: la moda. La mediocridad es el nndo gordiano
del kitsoh, v si bien es practicamente imposible desenmarafiar
i confusion, toda ruptura de la mediocridad tendiente a un
absolutismo cualquiera destruye el fendmeno para reemplazar-
lo por un fenémeno de belleza, o de fealdad, ambos coinciden-
tes por sus acciones en el plano de la sinceridad, como hien lo
dennld Lvdie Krestovsky.

Tipologia de Ia sintaxis | . I l
Tipologia de los temas |
Tipologia de los origencs {
Tipologla de la semdutica | l
Tipologia de los campos de aplicacion 1 !
Tipologia de los consumidores J ]
]
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7. La funcion pedagégica del kitsel

Las fronteras que se propone el sistema kitsch en la sociedad
dan lugar a un analisis antropologico que lleva, curiosamente,
a juslificar muchos de sus aspectos. En primer lugar, el kitsch
proporciona al individuo, una funcién de placer, o mejor di-
cho, de espontancidad en el placer, bastante ajena a la idea
de Dbelleza o fealdad trascendente; le proporciona la pattici-
pacién, limitada vy por procuracion, en la extravagancia. Fn
este sentido, la Moda (ghasta dénde se puede llegar mante-
niéndose en el medio?) ofrece ejemplos muy claros. L0l kitsch
es la recuperacién del talento artesanal, es, en términos gene-
rales, la_recuperacion del arte subversivo en el Gemiitlichkeit,
en el confort de la vida cotidiana, Por tal motivo, una de las
funciones fundamentales del kitsch es su funcidn pedagdpica
o edueadora. Para llegar al buen gusto, el camino mas simple
es pasar por el mal gusto mediante un proceso de depuracio-
nes sucesivas, es decir, mediante la ascensidn de una pirdmi-
de de calidad paralela a la pirdmide meritocrilica (Young).
El neo Enrique 11 es ¢l medio mas normal para la compren-
sidm del estilo de los muebles antiguos, la copia del gdtico
proporciona criterios semanticamente reconocibles acerca de
lo auténtico. La iglesia neo-gotica ejemplifica los caracteres
distintivos del gotico en la medida on que, eventualmente, 1le-
ga a caricaturizarlos

Por lo general. la funcién pedagdgica del kitseh ha sido des-

cuidada en razén de las innumerables connotaciones negativas

de este ultimo y de Ja tendencia instintiva de lodos los (e
escriben a sobrevalorar su juicio estético, IEn una sociedad
burguesa y mdis generalmente meritocrédticn, ol paso por €]
kitsch es el paso normal para llegar a lo auténtico, teniendo
en cuenta que la palabra “normal no implica ningdin criterio
de valor sino un aspecto artistico. El kitsch proporciona pla-
cer a los miembros de Ia sociedad de masa, v les permite, por
medio del placer, llegar a exigencias suplementarias y a pasar
del sentimentalismo a la sensacion. Las relaciones entre el
kitsoh y el arte son pues particularmente ambignas: son las
mismas que existen entre la sociedad de masa y la sociedad
creadora. Ii] kitsch es esencialmente un sisteina estético de co-

‘municacion de masas,)y es en este sentido que nos interesa.

En una palibra, Ja universidad del fendmeno kitsch, que
impregna toda la sociedad de masa, lo convierte en uno de
esos factores fundamentales del sistema social (e omitimos

a veces constatar por estar inmersos en él. Kl kitsoh es pro-
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teico; no se extinguio en 1914 y Broch habla incluso del Hom-
bre kitsch.

8. deerca de la constitucion de un estilo Litseh

Después de estas aclaraciones, el kitsoh aparece Como un es-
tilo artistico; en su heterogeneidad misma alcanza wna cohe-
rencia: la coherencia del amontonamiento en el que el objeto
no se presenta por lo general aislado, sino mds bien en fami-
lias o display, en los que lu taza reclama el platillo, el plati-
llo la carpeta, la carpeta la bandeja, la bandeja la mesa de
té, en una secuencia accesoria. Cada uno de estos elementos es
precioso por un motivo cualguiera; su ausencia ez sentida co-
mo una falta (para el ama de casa, la Gestalt del cubierto no
esta cerrada si falta una picza), pero su heterogeneidad esti-
lstica no es mas que i factor secundario de su valor, Fl
kitsoh no tiene todavia carta de cindadania en las antologias
del arte porque, simplemente, los factores generales que ex-
presa no emergen a la conciencia del phblico. Por ¢l contra-
rio, toma gran cantidad de elementos de los movimientos de
la época; los méas evidentes son el movimiento “de Stijl”. el
estilo nouille ereador del objeto 1900. Mg que lrascenderlas,
el kitsch imprega la vista con esas formas.

Pero s6lo serd promovido al rango de arte una vez que haya
sufrido las consagraciones sucesivas que constitiven un arte
de época: en primer lugar, el mercado de las Pulgas, Inego
los negocios de antigiiedades y por fin la expresion semantica
tal como puede ser realizada por grandes especialistas como
Maurice Rheims (L] objeto 1900). Solo hay escalera artistien
a partir del momento en (que se opera en la sociedad un dis-
tanciamiento suficiente y cuando, por esta via, la smma de las
semejanzas supera la suma de lag diferencins: ol conceplo de
estilo vevela epistemoldgicamente fenmenos que se califican
de orden lejano, aquellos en los eunales la acumulacion de se-
mejanzas en gran escala, diluidas a nivel de la unidad por
las diferencias individuales, supera nuestro umbral minimo de
percepcion estética para imponerse a nuestro entendimiento,
Si fue necesario tanto tiempo para reconocerlo como  forma
auténoma, es quizd porque este distanciamiento se halia vie!'-
to dificil por el hecho de que criticos de arte, conservadores
o progresistas, vivian en él, al estar atados a In sociedad inau-
téntica (Deschner)
Fin realidad, este distanciamicnto se ve facilitado por la acele-
racién del cambio, que acumula las épocas en capas sedimen-
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tarias y les da por tal motivo una autonomia semejante a la de
las hojas de un libro. La percepeion del kitseh es inherente g
su aspecto semdnlico,

fista se ve facilitada por la aparicién de una téenica nueva:
la del anticuario, Antiguamente el anlicuario era un comer-
ciante artesano que no se distingufa claramente del vendedor
de trastos viejos, d=l desvan de antiguallas v de las [uncio-
nes de excrecién de los objetos que cumple la sociedad, Il
anticuario s6lo lenfa una concepeion muy vaga de los prin-
cipios de su oficio y se regfa, en el siglo xvin por la inspi-
racién. A partir de ese momento, cuando toma conciencia de
sl mismo, més que sirviente del arte se siente su constructor.
un poco a la manera del marchand de cuadros con quien man-
tiene relaciones fructiferas, En lugar de la muerte del objeta
hablaremos més bien de su hibernacion, de la que sale enga-
lanado con una nueva juventud. .. Bl anlicuario sahe que con
tribuye a poner el pasado en estuches, vy, por tal motivo, a glo-
rificarlo. Ha aprendido la ley fundamental de su oficio: “No
hay objeto o producto que, conservados en buen estado, no
puedan adquirir con el tiempo un valor superior a su valor
utilitario estricto”, Bl oficio del anticuario descansa pues en
un sistema e acnmuolacidn fransitorio, constituye un volante
de la cultura, reserva v conserva objetos antiguos hasta el
momento en que, operado el distanciamiento, @stos adquie-
res un valor cue compensa los gastos de conservacidn, Fste
sistema, que no deja de tener ciertas analogias con el afieji-
miento de los vinos en lag bodegas, se convirtié en wno de
los mecanismos socioculturales que caracterizan la sociedad
moderna. Fs la inautenticidad que se vuelve auténtica por su
insercién en los grandes registros del arte y por ¢l bariz pro-
tector de la antigiiedad. Il anticuario persigue pues la finali-
dad de retivar del mereado todos los objetos susceptibles de
durar, Serfa capaz de interesarse por todo si los gastos de
depdsita no impusieran una diseriminacion. El anticuario des-
ompefia pues, en el movimiento de las artes, un papel funda-
mental. El arte kitsch del perfodo 1850-1910, con su dorados,
sus sohrecﬂrgas, sus imitaciones, sus colecciones de objetos,
'e debe gran parte de su entrada en el Pantedn de los estilos.
Son sus apastoles Bremond d’Ars. Rheims, asi como también
la_creacién del Stradivarius por un luthier artificioso de 1880.
producto noble separado del arte kitsch (Leipp). Asi se cons-
fritye en este momento en nuestra conciencia ol arte 1800, con
al Objeto 1900.
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9. Kitsch moderno y supermercado

Se pasa pues progresivamente del kitsch roméntico del primer
perfodo hasta llegar al siglo 1900, que creyd atrapar la eter-
nidad en la permanencia, cristalizar para siempre una forma
de vida gracias a la enorme presion sociocultural que ejercia;
por intermedio del sistema colonial, importaba poco a poco
su forma de vida a la superficie del planeta, haciendo sofiar
al mundo entero con la Dama de Maxim’s,

A partir de 1910 el arte kitsch es puesto en tela de juicio por
lo; movimientos de reaccidn gue suscitd: expresionismo e
impresionismo; mas larde, hacia 1020, por la tesis funciona-
lista proveniente de Sullivan, y de un Moderm Style (Gaudi)
que trata de atacar y depurar sus propias tendencias, £l arte
kitsch moderno se construve por medio de mecanismos socio-
culturales semejantes aplicados a hechos diferentes: tal la in-
vencion de 'a tienda de preciosinico, (Prisonic) formmula co-
mercial desarrollada por Woolworth en los Estados Unidos
hacia 1925-30 para cumplir con el Department Store y basada:

1) En la férmula de una coleccion de objetos, todos al mis-
mo precio (Todo a $ 1), en lo que, por consiguiente, la no-
cidn misma de precio resulta aniquitada: objetos normaliza-
dos, universales, y establecidos en funcién de una clientela
nueva: la clase pequefio burgués, obrero, empleado en con

diciones de participar del bienestar;

21 En comercio en cadena que reemplazan la idea de supnr-
sal (sucursal provinciana de las Galerfas Lafayette, cara a
das obrag Yterarias de 1910) por la idea de que todos los co-
mercios que tienen el mismo nombre, son, en términos gene-
rales idénticos en cuanto al surtido y a los articulos, idea re-
forzada por una presentacion comin a todos ellos;

3) la empresa se desarrolla no ya siguiendo una lenta secre-
cién histérica que parte del “Bonheur des dames” para llegar
al Printemps o a Ja Samaritaine gracias a un esfuerzo continio
hasado en el detalle, sino que procede mediante un distancia-
miento social respecto del mercado con un capital inicial muy
importante, y por consigniente, mediante un proyecto basado
en un estudio de mercado. El sistema representa actualmente
cl 35% del comercio minorista, pero en tanto signo, todavia
mucho mas: pasearme con un changnito, en un comercio del
tipo precio-inico o en un supermercado pasé u ser uno de
los actos simbdlicos de la vida contempordnea,

4) 'Tantos objetos comprados, tantos dolares vapados, Bsta
] | !
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formula no era snficientemente flexible como para sobrevivir
al desarrollo de las necesidades, pero era suficientemente fuer-
te como para dar lugar a un movimiento en el publico. La
aparicion de artificios nuevos permitié ampliar poco a poco el
género de productos (de precio tmico) y convertir en un ri-
val muy poderoso al comercio donde se vende de todo, argu-
mento fundamental de Macy’s o del Printemps. A éstos se
agregan un cierto numero de factores: iluminacién poderosa,
presentacion moderna en un plano generalmente tnico, un es-
tilo. La férmula florecié hacia 1930-36, y fue luego transfor-
mada para ir dando lugar al supermercado.

4Cudl puede ser entonces el estilo Precio-Unico, ereacion del
kitsch modemo? En lugar de pretender vender el universo
manufacturado, en lugar de los 25.000 articulos de la Manu-
factura francesa de armas y rodados, el “Precio-Unico” —que
dejo de ser tinico— se reduce a 2.000 articulos aproximadamen-
te. No apunta de entrada a la totalidad del universo fabricado
sino a una ley de las relaciones clientes % % vendedor basada en
una politica de precios, si no tinicos, al menos restringidos,
que estudiard los deseos y tratard de agradar a la mayoria, v
adoptard por consiguiente, de acuerdo con la diveccién, una
pdlitica deliberada y consciente de las relaciones entre el pre
cio v el deseo del objeto.

JCndl serdt entonces el arte que descansa en estos factores? De-
bido a sus orfgenes, contendrd wn fuerte componente norten-
mericano. Serd producto de un estudio sobre lo que ol priblico
puede desear, v de un esfuerzo consciente a largo pluzo, enpaz
de reemplazar esta perpetua adaptacion en la onal el estilo
resulta més de los modelos del pasado, de las copias, que de
ima autonomia que di6 por resultado el kitseh neoanliguo de
fa burguesia.

El duefio de este estudio pagara v estilista, ol diseiiador, pro-
fesion nueva del Arte social. El disefiador no es un gran artis-
ta, no porque el supermercado no puec]:l png:ﬁrst']n‘ sino porcue
¢l gran artista se adelanta a su época y no ¢s seguido mAs
que por un micromedio; la masa del piblico estd atrasada;
ahora bien, el disefiador se ubicard axiomdticamente a nivel
del optimum de aceptacidn.

10. La funsion del diseiador
Esto nos llevd a caraclerizar, desde el punto de vista cultural,

el supermercado como uno de los medios de comunicacion de
masa; “The medinm is the message”, nos dice Moluhan, y

el disefiador serd uno de esos mediadores que se sithan en una
posicién intermedia entre el creador de

A Exigencia
social
Funcion Modernsdad
Disefo
B Masa del Disedader Micro-medin Arlista
plblico 1 l
l l.. Fiemao
Extravagante I~ Ly
i S
ot CULTURAL LAG
1 Bueno: Kitsch ™~
\\‘ areptable Supermercado
=
-\‘H‘ '\,\
Viejo ™,
2 \\ N
\\ "
Caduco % \
\l ~
¥
Tasa de

redundancia

A. Los diferentes Factores acttian como exigencias en lu mente del

disefiador. B. Disposicion relutiva de los vectores de las capacidades

de aceptacién de Ja originalidad en funcion del tiempo y de su estima-
cidn en tanto valorves sopiales { verticalmente ),

iddeas nuevas v el consumidor. Por tal motivo, el supermercado,
heredero histérico del Precio Unico, elige la doctrina cultu-
ral “publicista” segin la cual al publico hay que darle esen-
cialmente lo que pide, extrayendo del depésita de las ideas
nuevas o de la obra de arte y de ciencia lo necesario para co-
lorearlo de un modernismo de buena ley orientado hacia el
progreso. ln el ciclo sociocultural ol supermercado aparece
pues como un empresario dindmico y contribuye a acelerar la
cvolucidn cultural afindiendo un “pedazo de novedad” al ob-
jeto tradicional, en este caso soports de la cultura, Adopta,
€n una palabra, una politica dindmica, publ-ia-ism 0 r:'e.rngdgica

ol .
segin la terminologia que habiamos propuesto, v recurre, pa-

ra ello, a un intercesor que se sitia entre el creador y el pro-
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blema: el disenador, que descipena el papel del tercer hom-
bre de Lazarsfeld.

El kitsch modemo del supermercado es, en realidad, una forma
de acceso a la cultura para la sociedad de masa. Is una pro-
mocitn de la sociedad y uno de los elementos de la movilidad
social, un sistema de pédagogia popular, de aprendizaje de un
arte de vivir.

Creadar
de farmas
Dueia el pegocio {Marketing]
Datoas sobre laz
Gate - preferencins de
keepers tos eonsymidares
Ingeniers e

racienadizacidn

Compaiieros que se sientan [rente a la mesa de juego para la creaclén

de las formas estilisticas de un nuevo producto. Se advertivh que el

consumidor no aparece nunca directamente sino siempre por intermedio

del dueiio del negocio, eventnalmente guiado por los consejos de su
marketing. :

También aqui el diseiador se inspira en los grandes innovadn-
res, pero la interpretacién que realiza no se hace nunca a
nivel de la copia, sino a nivel de los morfemas, de los elemen-
tos de forma (Gestaltung), a nivel de las doctrinas (ascetis-
mo  manierismo) debidamente analizadas por el disedador
que vive en Jos micromedios y transpecte, sin formularlos
necesariamente, los vectores que agitan la sociedad, pero con
los cuales va a aliarse una dosis de progreso. Este intermediario
necesario entre el creador v el mercado consumidor toma ideas
y formas nuevas creadas [_5(_)1‘ el artista, las adopta y combina
las formas diluyendo su originalidad para que puedan ser asimi-
ladas por el estrato consumidor,

En esta posicién clave, el disenador, que representa el poder de
difusion, dialoga de igual a igual con el creador, que repre-
senta el genio \ ejecuta un juego de la misma manera que el
intercesor, el productor de la vadio TV, dialoga con el sabio y
el ereador.

Al pasar de la gran tienda con sucursales a la cadena de nego-
cios por medio de la férmula Precio-inico, la sociedad de con-
simo surgida de la prosperidad burgnesa, no tiene mas reme-
dio que adoptar una nueva politica respecto del objeto. Por
consiguiente, los mecanismos se apoyan no tanto en la copia de
lo antigiro. como en Ia puesta en circulacién de objetos nuevos
con un propdsito deliberado, un plan de accién basado en el
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censo las necesidades y su excitacion permanerte, pim‘.-f‘m‘; "
do por el disenador en colaboracién con los ingeniercs d
fabricacion, con la finalidad de insertar en el ptiblico una can-
tidad determinada de novedad por objeto. En cuanto una cosa
llega a ser considerada como objeto estético, especilico, 2
deja de ser una cosa en el sentido de pura materialidad. Qué
es el arte puro, precunta Baudelaire: es erear una imagen su-
gestiva que comente el objeto y el sujeto, el mundo exterior
al artista y el artista mismo,

Compartamientog
econbiicos

Funcionalisime

iitsch
Geamelrisima

/

Neokitsch
{Arte precio-unica)

La eonstruceion del neokitseh descansa en un cietto ntmero de facto-
res ambiente entre los cuales pueden mencionarse: la herencia del
kitsch, los comportamientos econémicos de la sociedad afluyente, el
funcionalismo y la tendencia geométrica.

Ll. La crisis filoséfica del funcionalismo

liste andlisis de la génesis historica «de una nueva conciencia
kitsch que se lleva a cabo en gran escala a nivel del consumo
minorista, puede ser tomado desde el punto de vista de una
filosofia social: le idea de funcionalidad, los avatares de la
idea de funcionalidad en una sociedad en desarrollo. Acaba-
mos de ver que después del nacimiento y florecimiento de un
arte del amontonamiento, de la decoracién y del irrealismo, de
un arte neo-algo que caracteriza el kitsch del “siglo 19007, el
funcionalismo emergié como un proceso de reacciones violen-
las producidas entre las caracteristicas fundamentales del am-
biente, del Umwelt de objetos y de formas propuestas a los.
ciudadanos de la sociedad burguesa. El funcionalismo fue
promovido al rango de doctrina fundamental del arte moderno
gracias a los esfuerzos de los miembros del Bauhaus de Wei-
mar, y posteriormente Dessau v Berlin, Debe su fuerza a su
lucha contra el kitsch; en la época de su nacimiento (1910-
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. 1913), aparecta como uno de esos numerosos movimiéntos
que junto con el expresionismo, la antroposofia de Steiner, el
Caballero azul, ete., se oponia, tanto por su ideario como por
sus realizaciones, a la proliferacion de lo inttil y de la con-
veniencia burguesa mediante el anilisis de Ia significacion del
término “conveniencia’. En realidad, la tesis Funcionalista
y rigurosa del Bauhaus estaba destinada a tener tal éxito que,
desde el punto de vista histérico, aparece como una de las
principales doctrinas estéticas concebidas desde el Renaci-
miento: la belleza se da como algo mds, por afiadidura, es un
dcontecimiento suplementario, un epifenémeno. A través de
todas Jas contradicciones de una génesis atormentada, ol fun
cionalismo Ilegé a ser un componente necesario de toda forma
eskética o técnioa: es por consiguiente un factor esencinl de
la vida cotidiana, pero su propio éxito engendrd wna erisiy in-
terna. En principio del funcionalismo exige que los objetos
estén rigurosamente determinados por sus funciones, Intro-
duce una idea de rigor, de disciplina, y por consigniente de
ascetismo, y va a proponer una religién al arte contempord-
neo de 1930 a 1950. Una consecuencia de oste éxito os la
lucha sistemdtica contra toda irracionalidad, contra todo lo
que se agrega a la funcién, como por ejemplo la decoracion,
el objeto debe satisFacer perfectamente todas sus funciones
especificas, definidas por una tabla de valores casi universa-
les, tales como solidaridad, estabilidad, duracidn, resistencia
a las alteraciones; de este modo, se establece aitomitioamente
una magna charta del funcionalismo, que se propone reducir
el objeto a su finalidad, asimilar el mundo de los objetos a un
mundo de las funciones. En la practica, esto significa Jucha
contra la inutilidad, censura y rigor; el funcionalismo os
si, ascético. '

Su combate cristalizo a partir de estos principios: eliminar
sistematicamente lo imitil, v esbozar asi una [ilosoffa de la
vida. Ya no existe ningin tipo de objetos que, aun cuando lo
niegue o lo contradiga, no aspire, en alguna medida, o parti-
cipar de lo funcional,

En realidad, esta tesis contradice las ideas de una sociedad
afluyente. La sociedad de la abundancia se carncleriza por
su voluntad de hacer funcionar la maquina econdmica por
medio de la eterna demanda del consumidor; en olras pala-
bras, el mercado estd inserto en una circulacién (ue necesa-
riamente ha de ir acelerdndose. Es una &tica de lo superfluo,
de la perencién incorporada y del consumo a nltranza, “cuanto
mas tomamos menos nog emborrachamos”, decia Huxley. La
ética del consumo es, como bien lo sefiala Baudrillard, antias-
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cético, en tanto que el ascetismo de la funcion construye el
objeto para una eternidad razonable. Debe PUEs surgiv nece-
sariamente un conflicto, ya que la sociedad crea el sistemna
neo-kitsch pretendiendo incorporar una funcionalidad, a cada
uno_de los objetos intiles que crea, y poder apelar asi a la
modernidad siempre presente del Bauhaus. :

Ixisten, por cierto, medios para esquivar este dilema; el pri-
Inero se concretiza mediante el principio de la perencion in-
corporada al objeto: el producto conserya sistematicamente,
aun cuando sea practicamente perfecto, “defectos’” volunta-
rios que lo ponen fuera de uso después de un cierto perfodo
de utilizacion (medias de nylon).

La segunda tentativa es la sacralizacion con a cual el neo-
kitsch veviste a kitsch, es decir. ¢l reconocimiento del leitseh
como nuevo perfodo del arte y el del amontonamiento como
valor en sf. Tal la tesis de Baudrillard para guien a nivel del
consumo cortiente el rol significante rebasa el rol funcional.
Sefialamos sin embargo que las fresadoras y los interruptores
eléclricos no entran todavia en esta categorfa.

La tercera solucién consiste naturalmente en proponer Ja pu-
blicidad intensiva como generadora de deseos, y por consi-
guiente creadora de neccsidades y por ende de funciones.
Esta tltima solucién fue siempre sistematicamente utilizada,
pCl'ﬂ talﬂb.{é’ll 1]?1}’ ('Illl'} Sf}ﬁ[l]ﬂ[ fque es Pel‘pﬂl'l_li.{}ﬂ(_‘.l'ltﬁ ]H'{_’l\«’isfl"
ria. Hay una saturacién de las motivaciones y la presién ejer-
cida por la propaganda del deseo debe ser tan grande que el
consumidor no pueda resistirse a ella. Sin embargo, varios in-
dices revelan ya la organizacion de esta resistencia pese a una
aplicacién cada vez mds cientifica de los principios funciona-
les al “arte” mismo de la publicidad.

De todos modos. hay una crisis del funcionalismo v del sen-
tido de su toma de posicién respecto de una sociedad de o
inutil, del consumo v de los tiempos libres que desembocan
eventualmente en el juego o la alienacién, Esto define una
nueva situacion del disefiador en tanto creador de objetos.

12. La estrategia del disefiador v el neo-kitseh

El arte de los supermercados est4 ligado al mecanismo del
consumo y- por consiguiente al de la trivializacién ineludible,
que ilustra con exactitud el ciclo sociocultural; implica su pro-
pia renovacion. Por esta via se introduce la idea de kitsch, En
el conjunto del que forma parte, el tiempo de prevencion
(poco importa cudl es) se ve disminuido por la destruccion
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que implica una vida media del objeto mis reducida, e intro-
duce una nueva idea, la de disparidad de las generaciones de
objetos en el conjunto de los objetos familiares. Lo que dife-
rencia el “kitsch” del “estilo” es la coexistencia en wm mismo
universo familiar de objetos de edades artisticas diferentes:
ima miquina de coser, cucharitas y ung mesa, pertenecientes
a generaciones de formas diferentes. Hay en esto un criterio
de apreciacion del interior kitseh moderno.

liste andlisis implica la existencia de “generaciones de formas”
que corresponden muy exactamente a los morfemas de la teo-
ria estructuralista. Si hien es cierto que esta nocién es muy
clara cuando se compone una serie de objetos, resulta, sin
embargo, racionalmente dificil de definiv. Puede ser encarada
metodoldgicamente por medio de procedimientos derivados
del diferencial semantico (trabajos de Zillman), en log cuales
se buscan. por fijacion en escalas de oposicién, los caracteres
connotativos relacionados con una familia de formas.
Precisemos esta acciéon del disefiador que, situado entre ¢l
artista v el ingeniero realiza esta nueva funcidn: el produet
engineering, ciencia dzl arte aplicado, que rechaza la oposi-
cibn arte/ciencin parn referirse a la cadena (creacién) = (di
fusidn). Su novedad proviene ora del arte, ora de la ciencia
v la téenica: su funcién podria ser:

a) tomar una novedad estética v aplicarla a objetos tradicio-
nales: redesign: realizacion de una aspiradora por medio de
un andlisis de los diferentes tipos v la produceién de una
forma nueva,

b) tomar una funcién nueva descubierta por el invento téc-
nico y revestirla con una forma (teoria del carter o del envol-
torio);

¢) realizar ambas cosas simultAneamente, con lo cual el artista
va a determinar, a veces por decenios, una forma nueva que
sale a conquistar el mundo de la cotidianeidad.

La politica de accién del supermercado estard basada en el
juego de las necesidades y el empleo del tiempo del consumi-
dor, En un andlisis somero del objeto hemos sefialado que este
vivia para el consumidor por el “deseo”, la “compra”, el “que-
rerlo”, el “repararlo”, el “verlo morir”, y en particular que una
sociedad de consumo que predicaba la funcionalidad, es decir
la_adaptacion del objeto, se vefa forzada al mismo tiempa a
aumentar el mimero de las funciones, es decir de las necesi-
dades con respecto a la sociedad tradicional que tomaremos
aqui en el siglo xx. normalizada al nivel de la uppermiddle
class, que es el logrado por la sociedad 193041960,
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Hsto implica:

19 un awmento efectivo de las necesidades debido a la desa- :
paricion de la mano de obra y a la necesidad de una automa-

tizacion de la vida cotidiana; este aumento vacia el “salén”

y multiplica las “salas técnicas” del departamento; ejemplos:

maquina para lavar, méquina para conservar los productos,

maquina para calentar, maquina para encerar, miquina para

cocinar, maquina para lavarse, ele;

2? auma redistribucién de las necesidades segiin varios aspec-

tos;

a) la realizacion de una serie de funciones téenicas diferentes
relacionadas con una tmica finalidad; ejemplos: la maquina
para lavar la vajilla o la aspiradera-encerdora-pulidora o el
Lirabuzon-abrebotellas-abrelatas, ofrecen al disefiador la posi-
bilidad de aplicar su arte en la ¢jecucion de estos objetos.

b) por el contrario, la divisidn de las funciones, por ejemplo,
moler el cafe - cafetera -}- juego de café, ¥y su subdivision,
aventualmente artificial. Lo que no era méas que una funcién
global integrada en la continuidad de la accién se descompone
en varias funciones més simples que constituyen una serie vy,
por consiguiente, un ritual; ejemplo: tomar el té o el calé en el
saldn después del almuerzo.

o) I reagrapacion de las funciones: ejemplo: el desenbrimion-
o de las funeiones mecénicas que requieren un motor de movi-
miento cireular produce el molino de café-cortador de verdu-
ras v el concepto batidora universal: el ohjeto de base |- sus
varinciones (idea de familia de accesorios).

3% el refinamiento de las funciones: vwna introduccién de ne-
cosidades por refinamiento: espejo o espuma para el bafio,
pinzi para depilar ultrasénica o cuchillo para descarozar acei-
tunas, llevan a la teoria del gadget: un objeto para cada una
de esas funciones, Es en este aspecto donde se pone en pric-
tica la tendencia al frenesi caracteristico del kitsch en la socie-
dad moderna: euchillo para cortar pomelos, cepillo de dien-
tes eléetrico, cuchillo-serrucho motorizado para asado, tijeras
para abrir huevos pasados por agua... todos esos elementos
aherrantes de wna sociedad fabricadora que Funciona en el
vacio desembocan en un juego casi gratuito. ;

49 1a funcion de juego puro, claramente sefialada en el plano
sociologico por Huizinga (Homo ludens) y R. Caillois; el abre-
latas eléctrico v el tirabuzém neuméatico son en primer ]ugal‘,
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v quizd principalmente, jegos que Henen el pretexto de la
funcionalidad,

5 la perencion incorporada: es éste un mecanismo mny ini-
portante: este término erudito significa mala calidad metédica:
un ejemplo clasico son las medias de nylon reducidas por los
fabricantes al nivel de calidad de medias de acetato de celu-
losa para que puedan ser cambiadas con mayor frecuencias.
Advirtamos el papel que desempefia el material plastico que,
al aportar un facter de novedad, permitié utilizar el envejeci-
miento y la suciedad de la materia como medio de ofrecer
una ocasiéon de renovar el objeto en cuanto a su forma v s
funcién.

13. Conclusién

Resumiremos asi esta exposicion sobre las relaciones entre o
kitsch v el objato:

19 el kitsch es un concepto universal, permanente, que existe
en todos los pafses y en todas las culturas y estd unido a nna
relacion particular del hombre con las cosas. 15 una actitud
universal, visible a través de todos los tipos de relacion entre
el hombre v el entorno,

29 El kitsoh es una reconciliacién del ser humano conserya-
dor con el arte subversivo, regida por la nocidn de confort o
de vivir bien. El kitsch es un arte de vivir, opuesto a la volun-
tad de superacién. El kitsch es pues una ética en sf.

32 El kitsch es el anti-arte. Estd, por lo tanto, elernamente uni-
do a este, y mis que sustantivo es adjetivo. Iis ¢l arte de vivir
con el arte, recuperacién de la novedad, Gemiitlichkeit de Io

Bello,

4? El kitsch tiene dos épocas; una de ellas estd ynida al triun-
fo de la civilizacién burguesa, la otra al triunfo de la afluen-
cia. Sus valores fundamentales son el amontonamiento, la de-
coracién y la desviacidn funcional. Se expresa con toda feli-
cidad en el objeto, del hibelot al gadget, v en su manera de
poblar la vivienda del hombre. i

%
5¢ Hay, actualmente, una crisis del Funcionalismo. atrapado
entre el ascetismo de su doctrina y el hedonismo de la ahnn-
dancia.

62 Hsta crisis no se resuelve mas que una smpm;F1.n'1(~inrm11'(]m]

TO 4

en la que el disenador, el ingeniero vy la tienda aplican la

razén a la ausencia de razém y conciben Funcionalmente la

propaganda de lo indtil. Se construye asi un nuevo juego

cn una estrategia de coalicion entre artislas aplicados, fuu-

cionalistas de la produccion y representantes del mercado,
W

19 Hsta nueva situacion implica para el ciudadano de la socie-
dad afluyente, o bien un inmenso aumento de alienacién, o
bien 1 politica de juego gratuito con el mundo cireundante,
en la medida en que el hombre consumidor es ca paz de distan-
ciarse suficientemente de la sociedad global,
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