liuctura, pero ésta va a I incorporando los componentes anleriores
Becir que la cultura es estable no quiere decir, de nmgunafmanera ué
lacultura es estdlica. Es dinamica, en Mmayor o menor grado y evfdé;!tE—
mente eso depende de la sociedad que la genera, Pero es siempre
estable y siempre es dindmica. Herkovitz llama a éste fendmeno |
paradoja de la cultura”. s

Sobre el fendmeno artfstico podemos decir o mismo. .a historia del
arle, en su fluir, en cualquier parte del mundo, seriala esia paradoja: es
estable y al mismo tiempo dinamica. Las obras, sucedidas en e Iiérﬁpo
dcusan un permanente cambio, pero hay elementos que permanecen
egrables, desde los métodos construclivos (sistema trilitico) hasta trata-
mlentqs cromaticos (el uso de los colores béasicos en sy conformacion
espacial, en los vitraux medievales y en los lauves) para mencionar
eslos minimos ejemplos como ilustracion de lo dicho.

Lacultura constituye la herencia social de |a humanidad en general
¥ de cada pueblo en particular. Esta herencia es la experiencfa de un'

zaje, en n_al que, en caso positivo, se incorporan con rapidez, las nuevas
adquisiciones de cada generacion,

Para terminar podemos constalar que las manifestaciones indivi-
f,jual?s dg la cultura son consideradas ‘bien cultural® Y suU conjunto
patrimonio cultural® de un pueblo o sociedad.
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Capitulo 7
El Kitsch

Una situacion frecuente v facilmente imaginable. En una casa,
sdbado por la noche, después de una corta y bastante insipida
conversacion, los anfitriones ofrecen ver un video, filmado sobre la
fiesta de fin de afio en el jardin de infantes de su hijo. Y capitulo
seguido, durante un buen ralo, lodos se dedican a mirar estos docu-
mentos scobre este acontecimiento u otro, pero casi siempre el tema es
celebracion familiar, desde el bautismo hasta el casamiento. Sobre el
entierro, creo, no se hace video. En eslas ‘obras", en general mal
lilmadas, sin manejos técnicos, sin conocimiento del lenguaje, con
conlenidos mas o menos insignilicantes fuera del area familiar, el
documentar no sera una necesidad de tomar lo inmediato y por ello
penetrar en el sinuoso camino de descubrir nuevas relaciones y
significados, causa y eleclos, nuevos angulos de observacion y and-
lisis sobre lo existente, sino reiterar lo ya conocido y esta reiteracion
incluso sufre un triste recorte, excluyendo asf aquello que podia echar
sombra sobre la imagen del grupo al cque pertenece quien filmo el
video. Por esono aparece en las videolecas de produccion doméstica,
légicamente, el tema del enlierro, auncue un lujoso entierro en la
Recoleta podria ser un tema, magnificente y dignificante, amén de
demostrar la piedad de los [amiliares, Pero es seguro gue nunca se
filman situaciones llamadas feas como por ejemplo peleas, enojos,
situaciones cargadas de silencio, etc. Por supuesto eso es normal, |o
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que llama la atencion es este deseo de mostrarse como aquél a guien
iodo le va tan bien como se dice que tiene que ser.

Estos videos familiares descienden, en este sentido, del super 8, de
las diapositivas, de las fotos. Hace algunos anos en lugar de buenas,
ginceras y generosas conversaciones, en las reuniones mirabamos
estos productos, con el mismo tema, con el mismo tenor. También les
faltaba el lenguaje adecuado y el contenido minimamente valioso. La
pregunta gue surge de ello, es angustiante. El desarrollo t&cnico no
sirvio, en este nivel doméstico y masivo’ para cambiar el grado de
creatividad, rermover con ellacapas de hipocresiay pulsar al creador de
estos fenomenos a una investigacion valiosa, aunque no sea el "gran’
arte, lo que esta haciendo.

La generacion del 60, con sus jovenes entusiastas, profetizaban la

salvacién de nuestra achatada y empobrecida cultura con la
videograbacion, Frente al cine que necesita enormes inversiones, la TV
que, privada o estatal, siempre esta determinada por necesidades
extraartisticas, el video con su facil manipuleo técnico y relativamente
tacil accesibilidad prometié la participacion y la realizacién de la
creatividad de grandes masas. Peroesta promesano se torno en hecho.
Por un lado se convirtio en una especie de refugio de la cultura
periférica, bien visto, incluso apoyado y analizado por instituciones
respectivas y por el ofro, sustituyendo al Super 8, funciona, como
mencionamos arriba, como un registro de las celebraciones familiares
y tambien para registrar reproducciones de cintas de productos cine-
matograficos. Lo mejor, actualmente, que pudo sostener es una posibi-
lidad de seleccionar programas de la TV y grabar ciertas siluaciones
para un posterior esludio.

Narn June Paik, creador coreano, uno de los pioneros del arte del
video en su Global Groove, genera una imagen muy representativa de
aquellos anos, de aquellos programas, de aquellas esperanzas, pero
también de aquellas locuras. Un piano en llamas, como un legado de un
happening, fundido con la imagen de un concierto ofrecido por la
Orquesta Sinfénica de Boston. Aunque este simbolo permite multiples
lecturas, se destaca entre €llas, el proyecto de enfrentar lo tradicional.
Pero, ;qué es lo que nacio de este incendio?

Elvideo, hoy por hoy, con tolal nitidez, senala dos caminos bifurcados
entre sf. Uno, hacia el arte, otro hacia el kitsch. El que senala hacia el arte
es muy complejo, muy especial, pero tenemos la fascinante posibilidad
de presenciar la conformacion de un gsnero. Arquitectura, pintura,
danza, literatura... nacieron hace tanto, tanto tiempo. Sus luchas por
adquirir su propio lenguaije, su identidad, sus balbuceos, sus equivoca-
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ciones y aclertos del principio, no las pudimon prasanciae. Mas oaranna
a nosotros aparecen él diseno grafico, el diseno industital, af cine, En
gsios casos, heredamaos una historia con producton aeal :m'inu vl gon i.ln
lgngy_a;e mas o menos elaborado y particularizado aungus wsta 1o
significa que en ellos no se produzean camblos parmanuniomnnies
Tt_:idas las artes son géneros inevitablemente producton co t.liln
anterior confusion lingtfstica. Quizas podriamos llamearla rmutncian. Sin
ella, sin I1a delpfmacién generada por ella, no surge lo Iill(.J(‘tlrIIth I6)
nuevo. Si se reitera el orden lingtistico preestableciéio no Nace :uu-‘wu
género. La confusion significa el encuentro de varios Iel'wlgui—ues su lucha
entre sl. Muchas pruebas, muchos errores, muchas roturas. Fl’;)r U]'(-.:II;
plo, en el comienzo de su hisloria, el diseno de afiches evocaba
permanentemente la pintura, el grabado, el dibujo, la literatura, i[l(’l'll&i.l;
Fie una manera muy especial, el cine recientemente nacido. Para sst;
época dg oro, ya disponia —pues por €llo llega a su auge— de QH
personalidad con clara definicion. i
El cine desciende de|a fotografia, del teatro, muy especialmenle del
teatro de titeres y de sombras y de la literatura, pero el resultado i(‘jll'-;‘
queen Itodo;s los generos artisticos, ya no es la sumatoriade lodésé:l;lw
herenmag sino que constituye un género artistico con autonomia y {:(.n.!
sU propio y gdecuado lenguaje. Aunque en una situacion de
coptgmporameldad estas “confusiones”, mejor dicho, sus produclos
arlisticos, pueden ser incomprensibles, erroneos, inClL:lSD molestus‘ ruj
podemo_s_ negar o rechazar este proceso, porque con ello eHrrain:-ul--ir; 108
la pomb.mdad del nacimiento de nuevas artes. Ui
EI. videoclip configura esta experiencia, en nuestros tiempos, Doy
cendw—j‘n_te dela TV, en cuanto a su terminal reproductor, dela grat 1;u. ul‘l}u
magpetma, en cuanto al soporte de mensaje, y del cine i f;:u.-irllilr il
medio de _producciéra, se rebela contra su antecesor mas detarmina |l;-
osedq, el cine. No se propone generar una narrativa y rechazu la higtof ll;
de la realldadhmaterial. Apela a lo subjetivo, quimérco |;|ni.'|'.|r|!arla
opera con sus |r.négenes de tal manera que los efeclos |s.‘.|l.'||1 [ n||||1|‘
dos porque son inquielantes y no ofrece la reproduccian daloe lr.l-‘-i‘r il
Con eso moviliza ciertos resortes emolivos, pslquicos y adncue logio
ago_tar los_lfmites de la originalidad, y peque de toda i suporiicoil |.|u|
plorsmle, siempre estan presentes el peligro del dilotantismo pafo i
bién la promesa de un largo camino por describir. Valiono y crantiva. A
este tema vohiveremos en el capitulo Contenido y forma EEalio aafning
desemboca inevitablemente en el kitsch. Ea [ Kitschisacion del vicloo
{,Oue es el kilsch? Esta |1F-i|-‘i| WEL Bparacy wn ul il |||J XIXK. an lu
Alemania de una increible pujanzea incdustibal, pore cor e h'u g
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viejos", Ahora esta definicion son

viejo con mueble

El kitsch, sin embargo,

| \
y [ " /

1 Ty g .,‘ y {
Hnla Cnrl'mMr:ltzn}:yWth o

Nencionan, aparece an un

do en los anos ‘70 del siglo pasado, en Munich,
omparentada con la palabra kitschen, que

trucho, palabra de |a jerga portena de Nueslros dfas, y segin ef

lonado significa

significa algo parecido a

"hacer muebles NuUevos con muebleg
arfa mas correcta asi: hacer mueble

nuevo. Otra vez, e| truchaje.

Na nacié en log liempos de aquel dicciona-

ro. Alguien dijo que el kitsch es lan anliguo como e Pecado. ;Que

antigtedad tiene

el pecado? E pecado nac

ley no hay pecado. Y |5 ley nace con | cu

cUllura. Para cerrar el circulo,

no hay ley, porgue donde nace |g interdiccion

a ello, inevjtablemente, el de
deseo por e ecado,

ltura, pues sin ley no hay

también podemos decir que sin pecado

-nacelalimitacion y junto

Se€o de traspasar estos limites, o sea. ¢

El pecado es producto de estg Irasgresit’)r1. Y depende de |3 fuerza

de la ley y de |5 fuerza de sy imposicion, el grado de la gravedad del
pecado, y sy carrespondiente castigo. Como hemos visto en otrog

capitulos, aunque

esla lrasgresion, sin esla rotur

por distintos temas y con dif

Se puede vivir reproduciendo infinitamente

buscar nuevos co

recreadores de |a

ley estan calculados y sy casligo,

pecado no es gen

luerza v se instala

Como Consecuencia, cuando

comprobado por

erentes terminologias, sin

a, sin este pecado no surge nada nuevo

lo permitido y se puede

neeplos, nuevas ideas, generar nuevas situaciones:
PEro esta segunda actitud siempre va a ser o
existente, ya sislemalizado,

Quisiera dejar claro que no todos los pecados SOn creadores y
cullura, Hay pecados que desde la imposicién de la

ontra la voluntad de |o ya

desde elvamos, est4 estipulado. Este

erador, hasta podermos decir que es deseado por el
poder, porque con cada castigo se demuest

ra (o cree demostrar) s

la represion interna del hombre,

una legislacion, escrita o

sombreado y negado de la existencia, 1y

{~  Dice Kundera:

| la existencia humana e
¥ Este fenémeno exis
En las tumbas egip

‘Bl Kitsch elimina de SU pun

losos valores arlisticos y materiales, pero tam

copias, imitaciones exa

mujeres de menor |
fue segufan sierd

erarquia. Y al final, tambien f
oreproducciones de las pri
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S esencialmente inaceptable)"
le ya desde hace miles de afios.
cias se encontraron joyas principescas de fabu-

se hace o se piensa algo que no esta

9, se lo expulsa al lado

lo de vista todo lo que en

]
Apadie

bién se encontraron sus

Clas, de materiales no tan nobles, que utilizaban

veron halladas fanlasias,
meras joyas, pero ya de

"

metales no nobles o direclamente do arcilla, Las mujeres de clase
inferior imitaban a las noblos subaltomas, como n“mnlirnilaban a las
princesas. 4 Por qué? Porque o lugar do querar sor cadp una lo que es,
yconvertir eso en lamanaera e axprosar su sor lnln'r|r_1. propio, irrepetible,
seelimina en la repelicion del olro, con quien quiare identilicarse, ya que
su identidad le resulta insoportablementa (nfor (0, como lo llama
Kundera, inaceplable, y quisiera ascender, por este macdio, a ser
admirado y reconocido, -
Les romanos, en la epocade la Paz Romana, lenian una espacie e
manfa turfstica. Los destinos favoritos eran Egipto v [irlm':ln, porgue
alla podian verse como duefios de sus colonias, mas i II-.'I{.]HI“(.:(-)I'nTl-?H’Ir.-!.IPIEi
que si hubieran viajado al brumoso Albinon o a la austera F-’.'-‘lnm_)r.nm,
por ejemplo. En Grecia encontraron las famosas esculluras, y algunos
que olros pudieron comprarlas y trasladar!as a sus domtes en l.a
peninsula ltdlica. Quienes tenfan en sus jardmz-‘}s; la t’,”:;(.iiﬂllll.’l griega,
eran los distinguidos, los admirables, los envidiables. Lul{rm y p:?f.fr-:-
rosos, Entonces todo el mundo querfa tener su escultura griega, como
sefal de ello. Pero habla muchos turistas y pocas esguf!uraﬂ. Enton-
ces, habiles artesanos griegos copiaron, en bien organiza 10s [:'.lr_lnr(-:.t:_
con una fidelidad pasmosa los originales y los vendmrorl: alos viajeros,
Pero no todo el mundo podia viajar, Entonces I;|éb1les aI[ﬂGE—l.H{.JE:
copiaron ya en ltalia, las copias de las copias en marmol o !re:;m-;.*nlu-
mente las transformaron en bronce. Bueno, entonces un mm.'.-n.nlu
medianamente celoso de su jerarquia social y deseoso dfel reconoci-
miento de |os otros, ya tenia su escultura "griega”, CUE}I signo de su.ri
valores. ;Qué significa esla obra, para qué se habralheclm, que
senlimiento late o no lale en ella, a qué se refiere a nivel social r“
lindividual? Eso le interesaba poco y nada al romano. El arle aqui es
'Lsfqno de perlenencia, signo de una "iderjlidad__s_upenor : ;
T En la Holanda del siglo XVII paso lo sigulente. El nuevo duerio cifei
poder, el nuevo amo, o sea'la burguesia prolestante, todavfa no lenia

r elaborados sus signos de poder y por ello desde 1a Torma de vestirse

hasta su sistema alimenticio, desde su manera de rejlacfongrslae sqcmi-
mente hasta los objetos arlislicos serdn tomados, copiados, Ilmitadns :jr:
Su antiguo amo, o sea del sefior feudal. Un nuevo amo, al gb;carse r.?‘rl r,:1: .
nueva jerarquia, no liene signos de poder porque no puede tenerlos, Se

necesita practica, experiencia, vivencia, en una palabra tiempo para

\ generar los propios. Pero lo que sabe inmediatamente es que los

necesita. Asf, la burguesia holandesa sabfa que si el noble lenfa enlre
los mas importantes signos de poder la obra de arle, él también tonla
due tenerla. Pero el sefior feudal, rey, jerarca eclesiastico, alo., lonfn un
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gusto refinado, porque a lo largo de 1300 afos habia podido pasar
desde su condicion de barbaro invasor hasta la de todopoderoso duefio
del mundo, incorporando asi la herencia de los amos de la clasicidad,
de la antigiledad y convirtiendose en demandante y mecenas de
altisimo gusto. El burgues, en cambio, en el siglo XVII, no logro eso, ni
mucho menos. Yallegara a tenerlo para el siglo XIX y XX.

Lo que sl tiene es mucho dinero. En Amsterdam y en otras ciudades
holandesas habia una acumulacion de capilal nunca vista hasta enton-
cesy tampoco muchas yeces sucedida después. Asi, con sus ganas de
tener el 2| signo del poder y con su dinero, ya podia asaltar |a fortaleza del
“rte JPor esta demanda nacerén talleres como hongos. Cada uno de

Kefﬁs se dedica a un tema. El de la calle X pinta escenas de mares
embravecidos; el de la calle Y retratos; el tercero, campos con flores; el
cuarlo, escenas de la vida cotidiana; otro, retratos colectivos; el vecino,
naturalezas muertas, y asi sucesivamente. El holandés no tiene grandes
espacios en su casa como tenia el sefor feudal o la Iglesia. Por varios
motivos, su espacio disponia de poca planta, poca pared, mucha
abertura. Por carecer de superficies mas o menos amplias, necesitaba
cubrir con obras de arte sus superficies verticales mas bien de pecquo
nas dimensiones. Eltema elegido por él, pintado por el cortesponcorto
laller, aparece como una especie de tapiz, donda slampra o
infaltablemente se destacaba su poder, su blenastar, st et iunfal,
su vida sin dolor, sin derrota, sin problemas, sin lo “inaceptabilat Temnis
estas obras, no porque eran para Gl un goce estdtoo, existencial, sino
porque olros laml :il_'m|{J$;|!:r1l.'-|1|v|u FC ey, ante 1o {0, cormo hamion ol “H'
el poder vencido las tenfa y aran signow ca su pacor

Cuando los pintores reprasantalban ol cosa e mostrab i paro
brumosa de la vida individual o social, & aston arlistan anpesaion o
faltarles compradores. Hals muere en un hospicio, Harmbaranct i e o
su soledad y su pobreza, Vermeer rmuere an uni disoraln aoanomin,
debido a la situacion economica de su mujer, Niallog, o los olios
verdaderamente valiosos, ueron agasajados ni reconociclon [o ulioion
le o directamente, llegaron a ser rechazados y por ello desconocicdon, E
pecado de eslos creadores era no mostrar un maravilloso aspojo g

Inerar una maravi H{)Rd imagen al nuevo poderoso, o a quien hubiorm

gueran va2Ise

S0 nuesires spoces, cuando Van ”3<'-j“ o Turnar se conviertan e

Une mercanc Lande oor Dall se hacen larguisimas colat anlrar
) aunaque ni r.-?“!'.n-:}%- ni desplés | e bie

Interese por sus.c cuando nos quieren hacer creer gua LN para
guas abierlo halo unas luces especiales es escultura, porgue racibe el
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aval de los medios y de la prensa, no es muy diferente de la produccion
del taller X o Y. Tampoco es muy diferente nues_lra actitud de la de los
buscadores de prestigio y de poder. it A e
h’f) ‘LPero en sl, no hay objeto kitsch! Lo que es kllsrh es la reldclén del
“sujeto con un objele, arislico o no, con un fenémeno materlal o fto, con
. ~ otra persona, cercana o lejana, con su mundo, Cuando me regalan una
o flor de papel,y no la oxhibo porgue tengo miedo de lo que van a deci
de mi o la pongo pansando que todo el mundo va a admirar lo original
que soy, es kitsch, os unn notitud kitweh, os una relacion kitseh, Paro si
la pongo, poraue princlpalments y ante todo, valoro el carlno con que
me la ragalaran, antonoos no o kitbch,

S1me compro Ui plntura ipo muabloria, porgue me acuerdo gue
an i casa do dnm amigi, o guien yo gquatin mucho, hablian una mias o
monon lguel, oso oo es kKiwol Poro sl me compro un Utdllo para gue
todos voun qud posbilidades scondmiom y qua gusto elevado tengo,
aue o lHseh Com oo guiero cacir, oo an aste Gamo uni pintura que ni

s ouleubora Hoga o e catagori atte, deja de sor parte do un fendmeno
ey werd une Aetiitd BUtsAtcs; desde clono punto de vista incluso
L atentivi pero por o menos un gesto de uno mismo.

Flelimano gralicn, por s parsonalidad, componentes y conexiones
ilnsecan, limcusntomoente se convierle en medio de mensaje del
poctar Mo en un lendmeno de siempre, pero muy presente, Ningtn
alneiaelorve nsugerni mediante una publicidad comer helado, choco-
fla, Py, gle, porgue engordan. Tampoco va a promocionar el tomar
ving, Bidin, carveen, elc,, porque pueden hacer dano. Ni siquiera va a
carmunicar al publico que la heladera, la TV, el auto, etc., son elementos

hnoosarop o por lo menos convenientes para la vida, sino que le va a
dngle que con ello se instalara en su casa o en su vida elbienestar y aun
iu@ln Idacl) Apela a un deseo anhelado, valiéndose de un significante
(prodiclo anunciado), generando la ilusion de la satisfaccion del deseo,
por medio de la adquisicion, consumo o uso de este producto. Nunca
wpela al lado sombreado de la vida. Asi como los videos domésticos no
lo hacen, lampoco lo hace la publicidad. Hay un proverbio hiingaro que
dice lo siguienle: "Es facil llevar a Catalina a bailar si Catalina quiere
bailar®, guiero decir con ello que si el consumidor del anuncio quiere
creer en esta promesa, va a convertirse en consumidor del praducto.
S6le con su parlthpauon se efectia esta publicidad. Para ello el
receptor tiene que renunciar a su raciocinio; poraue, sino, ;,como podria
imaginarse gue una manteca haga feliz a una familia, un auto asegure &l

-

desarrollo), que por un yoghurt se adelgace, por unvino se enamore? Y
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desarrollo del hombre (depende lambién que se entiende por feliz y por ¢
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Se podiia seguir con infinitos ejlemplos. Para que se deé esta relacion, e
anunciador y el receptor tienen que participar en un mecanismo seduc-
tor. El anunciador ofrece algo, que desde ya es imposible de cumplir, lo
sabe bien aunque no quiera o no pueda reconocerla, y el receptor

acepta la promesa de |o imposible y no contrapone ningtn geslo de

quiere con sus correspondientes consecuencias y el consumidor, sj el
producto no surte gl efecto prometido, puede maldecir, acusar. criticar
aquien “lo enganis’, a quien "lo llevé a bailar”

Los mensajes publicitarios de estg Indole, evidentemente disminu-
yen poderosamente el nivel simboldgico, logrando con ello la percep-
cion y el efecto deseado. Todoel mundo, mejor dicho, inmensa cantidad
de gente, va a actuar segun este programa, renunciando a una lectura
propia en la que se Pregunte en dltima instancia, sj le conviene o no,

‘. Identificandose con esle mensaje, no solo consume el mensaje y el (-

| preducto sino también va a ser consumido.

) Describe con esta renuncia, con esta accién consumidora y con

J, esla pasividad consumida, el proceso que describimos mas arriba

| comao Kitsch.

> ol no tienes ganas dg ser Veamos e/ ejfemplo de la publicidad de Me Donald'’s. Los afiches en

| frustrade JAMAs en fug dpseos, el :

) ne f'!ﬂ.‘;nna §ino aquello que Sus formatos tradicionales yarespondieron a la demanda por I lectura-
aeponde da | " en nos ofrece oY Ty e o [ iy 8 elnn

) i Uon” consalo, m"””_fm percepe on vr-?.l’.f.la.-’, Vv quizas el ejemplo a‘r.::i.. elocuente de elio es ?a’
clorna bolsitn o azienr Solu hombreciio Wiptico de Casandre con sy ‘Dubo... Dubon... Dubonnet”
Clones baratag, Inclolarmn, e

, los Houuslvan oy [rrobiomuy.

BN cuanto a que el movimiento del receptor, contesta al movimiento
fepresentado sucesivamente en ol afiche, Pero aclualmente, muy acen-
(acto para los anos ' 80, se produce olro fenomeno. Por varios motivos,

fidlo hy Que dojant oy nulrlr,
) Crear, vivir, | kitseh ne oon

viorte an L constante op

) F}::ﬁ‘ﬂ:rjﬂrrR:,'J',(,'rf,’w1;“;',1‘,:.’:&,‘.}::‘;}“ onitre los cunles se destacan los 11evos o relativamente nuevos medios
) Ld'”? nb§3’?ﬁ;’lﬂ,‘m"'gi'r‘,ilf;':ﬁ"--'r}‘““ der comunicnoi M, eomo cine v TV principalmente, se reduoe_en lodas
ream house' n n@_'ve,r;, | ”ﬂg. partes del mundo la cantic lad y tambien la calidad de los afiches. La

) Los Angeles, décads 20, mexpariencia v la crecit Midad que caracteriza al hombre de la ciudad,
) V1o convierte en dvido e f{';r_.:’g;feg?s_o'recepror de los afiches, también
) varian, No es que el habitante de la ciudad, y a eso me referia antes, se
haya convertido en critico, sino Porque especialmente este mensaje

) NGeNuo ya no surtiria efecto, Ytambién aparece aqui otro componenie:
) la velocidad y ef cambio del sistema de lransporte. Con el aumento del
avloparque v los vigjes ' cada vez mas Nimerosos en los adecuacos

) medios, surge la necesidad de sacar los afiches fuera de la ciudad e
] inundar ef panorama del campo, particularmente sobre las rutas Ia
) velocidad aumenta, la frecuencia de log medios de lransporte también.

Por ello, tiene que cambiar el tamario Y asi se convertirsn en carleles
gigantescos. Con este cambio cuantitativo (medida) quiérase o no, se
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dara un fundamental cambio cualitativo. Tambien al misma tiempo, esta
pérdida de ingenuidad va a ser suslituida por mensajes dinamicos,
triunfalistas, de gran imposicion, echando mano con plena conciencia a
los resortes psicoldgicos y manipulando al receptor con gran conoci-
miento. Los carteles gigantescos se incarporan ineludiblemente, con
fortisima presencia en el paisaje rural, aunque con una muy cuidadosa
seleccion, estan localizados en la urbe también. El cartel de Mc Donald’s
es gigantesco. Ya no apela a una historia posible, causada o causable
por el producto, sino directamente representa una gigantesca hambur-
guesa. El texto que acompana practicamente la total transversalidad
sirve como sostén para una masa de comida que es la mismisima
hamburguesa, y para el logo de Mc Donald's que es el famoso arco de
triunfo biférico, que a su vez esta atravesado, en claro movimiento, por
el nombre mismo. Este atravesar se genera al no ubicar simélricamente
el texto Mc Donald’s sino més bien desplazandolo hacia la derecha def

| especlador. La hamburguesa esimpresionante, poderosa y subyugante.
Por su tamano y por su naturalismo. Obviamente, aqui la hamburguesa
no significa otra cosa que una gigantesca hamburguesa. ¢;Qué posibi-
lidad de autoproyeccion le queda al observador? No més que si mira
una hamburguesa. Por supuesto, cada persona liene otra historia y
relacién hasta con una hamburguesa, y también es obvio que cada
espectador tiene diferentes grados de hambre. De modo que algo de
diferencia existe. Pero como la hamburguesa es tan univoca, tan opu-
lenta y tan invasora, es mas que factible que la persona que hasta
entonces nunca habfa comido hamburguesa, por lo que fuera, el que
recién comié o aquél que sufre las crueldades de un régimen para
adelgazar o curarse de algun mal del sistema digestivo, van a sentir una
irrefrenable necesidad de consumir lo antes posible una hamburguesa. |
Y no cualquier hamburguesa. El texto de anclaje, con letras sin_serif

% (palo seco), ofrece seguridad, 5oa’rdczycredrbmdad Dice: Introducing
our Quarter Pounder. Es decir, Introduciendo nuestro Cuarto de Libra.
L. a hamburguesa Mc Donald's, casi lotalmente internacionalizada, con
ciertas y minimas versiones locales, se ha con vertido en alimento de una
vida urbana agitada, y donde este fenémeno va a ser aprovechado de
mil maneras. Como una respuesta a una necesidad (comer rapido) se
torna esta modalidad de lo rapido, movedizo, dindmico, juvenil. Pero
también es fundamental la permanente renovacion elmend Mc Donald's,
como expresion adecuada a la dindmica publicitada. La hamburguesa

o
P
O
3

{e Cuarto de Libra, con cambios, en el fondo, infimos, introduce un o |
nuevo plat so la palabra Pounder puede asociarse en el receptor i)

«on la de Power, con el poder, con lo poderoso. ;Cdmo no va a olvidar o !

1"|r |
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K /€10 No es kitsch o deja de serlo e
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;;r?meﬁf segundo o al tercero
. ;seno?De ninguna manerar
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Lynch: Corazon salvaje.

Sangre, amer, demaonios y Una hada

En Corazén salvaje de David Lynch encon-
lramos, si queremaos, una suerte de archivo
ternario da laindustria cinematografica norie-
americana: violencia, reuniones satanicas,
sexo, misica, huidas Y persecuciones, cami-
nos-hoteles-estaciones, lucha individual con-
tra la injusticia, misterio, dulzura, una pizca
de psicologismo, una pizca de ternura. Bati-
do todo eso, y bien batido, los ajetreos culmi-
nan en un final feliz. Omnia vinelt armor, dirla
Virgilio.
¥ el espectador queda estupefacto y desubl-
cado: frente atantamaldad y a lanta bondad
no sabe qué es lo gue paso exactamente.
;Lynchdeveras ve asfel munde, inscripto en
pslos esquemas  lan seguros para el éxito
taquiliero? ;O sabe gue aundue el mundo no
es asi el éxito es irmportante, tanto por el
dinero producido con ello, como por la fama
tan anhelada? ;,O lodo s una muy bien con-
cebida y realizada burla sobre |la manera de
ver el mundo del nortearmericano 'y de mik
chos olros?
Los protagonistas, modemos, valientes y au-
daces héroes, se aman salvaje y liernamente
(para envidia de millanes de mortales comu-
nes y corrientes) aungue por el mundo atroz
se dejan arrastrar a sUcesos violentos, pero
debido a su noble y sensible corazn y a

algunas gue olras ayuditas sobrenalurales,

<e ransforman en |a pareja modelo finisect:-
lar, y cantando sobre autos parados por un
gigarntesco ambotellamiento empiezan sU
rnarcha triunfante hacia una vida bella y justa.
En este bazar todo el mundo encuentralogue
le gusta: quedan catisfechos que ouieren Ver
qué horrible es nuestro mundo y aguellos que
quieren ver qué dulce es nuestro mundo,
aquellos que buscan escenas del amor co-
munfrente llamado carnal'y también guienes
buscan la solucién conyugal Criminales sa
{anicos y, volupluosos Nos horrarizan, junto
con sucesos aue oscilan entre la incertidurm
pre del inconciente y la lucha contra la delin-:
cuencia.

4Es Lyneh &l paradi
audaz parésilo de 1a
habil comerciante o un yalloso
enfrenta a la vida kitsch, al clnae kitsch,
publico kitsch?
Mas allad de todas |
una cosa es segura; sl 50 [cdantit
kitsch, a la manara kitsch, @ sl o enlrenta, o
dejo muy bien confusoy blan redituado, (Mo
serd justarmenta por a5so al simbolo, o uno ce
los slmbolos mas cabales del kitsch de nues

gma del kitsch? JEs un
historia del cina? JES un
creador gue
al

as respuaslas posiblos,
lea con el

\ras Hampos ¢
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Imitacién de la naturaleza, dulzura y utilidad o fas-
cinacion frente a lo horrible, juntos o separados,
pueden constituir la relacion kitsch del hombre

: m e con su mundo y determinar el objeto como parte
ool 0 T ) de esla estructura. Botellas decorativas para lico-
] A res de frutas distintas, Japon; tarjeta postal con
calendario (o calendario con tarjeta postal) de Sa-
rah Kay; Francesco Clemente: .Uno, dos, tres.
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W
risticas del Kitsch, lendifamos cua raconocal oo al ksl o n abjoto

y no es una actitud, una relacion. NI por curvas o factus, ol por colores,
especiales o lradiuiurmles,ﬁ"}mmﬂ_tsl'lmrn|| Ol et por ul vaalo, ni
por el realismo o el irrealismo, ni por un materlal novedons o canven
cional, ni por un tema elemental o complejo, el algo vie s sl il
o dejar de serlo.

Depende de la sintaxis de todos estos y muchos olros alamanion
que conforman y determinan |la existencia de la obra, y como ya cifiinos
varias veces, de la relacion que el hombre establece con ella. Y alla

F,er@smie la_imposibilidad de la tipologizacion del kitsgh. Porque po so

puede ordenar y convertir en tipologias las relaciones humanas y los
sentimientos con el mundo. aunque los intentos nunca han laltado,
Tampoco los resortes de su comportamiento, ni las estructuras (ntimas
que determinan las reacciones frente a un fenémeno.

Por gjemplo. Tenemos dos fotos de una sola casa de la colonia
Pessac en Burdeos, Francia, de Le Corbusier. Una es como era original-
mente. El programa de Le Corbusierera disefar y conslruir casas,
independientemente de donde éslaban ubicadas, a qué parte de la
socledad pertenecieran y qué persona concreta fuera a vivir en ellas.
Espacios llamados racionales, dirigidos a un ideal del hombre, a un
hombre abstracto, podriamos decir también, a un hombre tipo, y no a
una persona particular, en un lugar y en una situacion determinada, por
lo tanto unica. Por supuesto, en caso de un conjunto de viviendas
sociales, es muy dificil o casi imposible hacer a cada uno de los futuros
habitantes, una espacio distinto. Pero no se trata de eso. Se trata de que
desde la ideologia que determina el producto llamado diseno, sea
considerado el hombre como individuo también un ser helerotopico, y
no solo un ser social, codificable y homotopizable. Si se parte desde
este concepto, los espacios de estas viviendas ofreceran a sus ocuparn-
les posibilidad de apoderarse del espacio, es decir, hacerlo propio,
proyectar sobre ello su propia vida. Como en el capitulo Antropologia y
arte, vimos el caso del conjunto de Siza, en Amsterdam. Si el hombro
que ocupa este lugar no tiene suficientemente desarrollada su delensa
contra el discurso preestablecido, se identificara con ello. Se anulard on
eflo. Comofrente ala hamburguesa de Me Donald's, O en el mojor do los
casos, va a senlirse (ncomodo; guizdas hasta llega o protestar, L

persona que en caso conirario, habla ; odido elabarar y praservar su
identidad, va a hacer algo. Como los ha ltos do g Villa Fegsuo no
conocen los secretos de la .'.'frflm'!"f tra, Su auledelensa, & 8o da el

€aso, No va apasar por un refinado gusto avalabile gy cepda of g
de un profesional, de una persona con ol axpeionci Y aonaciinienio
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del arte en general y de la arquitectura en especial. Pero eso o importa.
Lo que importa es que el habitante hizo algo. La segunda foto muesira
este algo, A primera vista, creo ¥o, lodo el mundo consideraria come
kitsch la segunda imagen. Yo sin embargo, precisamente diria que es
una actitud antikitsch. Una lucha por defender su identidad, Y aunque el
resullado sea esta imagen, repito, crilicable desde multiples puntos de
vista, sin embargo vale.

El kitsch siempre se arma de buenas excusas. Nunca jamés carece

dealgo aceplable, reconocible, aunque eso sea lacilmente cuestionable

0 debatible. Entre estas excusas se destaca la utilidad, lo pragmatico.
Empezando por los llaveros-abrelatas-despertador. disfrazados todos
ellos en un librito miniaturesco, elemento tltimo que, por si uera poco,
funciona como referente a lo culto. Al fin, no va a funcionar ni como
abrelatas, ni como despertador y menos que menos como libro-cultura,
Quizas mantiene su funcién como llavero, pero esta funcion puede ser
cubierta por cualquier elemento mas o menos grande y pesado al que
sele puede atar las llaves. Siguiendo por el horrible ejemplo del queso-
quesera, es decir una quesera que tiena forma de una porcion de queso,
cortada en forma de triangulo, imitando rigurosamente la textura, el
color y todas las particularidades del queso. La utilidad de ello estara
dada por el hecho de encontrar faciimente la quesera al buscar el
queso. Porque en una quesera encontrar mostaza, seria bastante
BOrpresivo, aungue todos sabemos que en el frasquito que dice pimien-
la lracuentamante encontramos oregano, y en el del orégano, comino,
ale, En ol easo dal queso quesara, al “disenador” no disefis sina que
reprodujo imitando algo. Y nusstras casas y nuestras vidas se van a ir
llenando con oston juBBa-Cuanarag o sus oquivalentes, Taml iéan lienen
sumea ulilidad” rases como dalas "Miguel Angal no era pintor sino
ascullor y cuando pintabm, o el fondo s Ulpla®; "Van Gogh llega a
Paris y se le aclara la palata”; "Redon desoubre n leliclidad o introcduce
los colores”; "Millet es al pinto) clue clonuneha la vida dilicl cdo o clane
campesina”; "El Beso de Fo i axprana ol otermo amor’ "Leonar Il
Vinci es el pintor de la serena bolloza" " n arcuitaature an ln mosion
t‘:ongelada”;“Elnuhi:';mnmlrmiuc:r-l;:::u;ul:uhmunr-.u'm'"nh Mo tmporti
quién lo haya dicho, pues aceplar algo, sin preocuparee de su gonten

do, porgue lo dijo fulano, es mas kilach tocdavin

La lista es infinita y es tan general an la historia del arte (oo on
todas las disciplinas) que es praclicamenlo Imposible salvare 1ol
mente de ello. ,En qué reside su utilidad? Fs un olichis L concapto
elaborado una vez (bien o mal, respecto de aquellos lamposy condiclo
nes) y usado infinitamente. Cuando uno no tiene elaboracion propia, ni
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Casa de la colonia Pessac,
Bordeaux, Francia, de Lfa
Corbusier, en su forma ori-
ginal y despusés de la re-
faccion doméstica.

cos pierden su intimidad, se confunden

i ibli L :
Los hechos privados, al ser exteriorizadosy U de sinceridad, trasgresion y destape

sion”
los limites y serviran para generar la "ilusion
Stimm: Bartistas.
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siquiera lo intenta, echa mano a estos esquemas que en el fondo no
entiende, ni quien emite el discurso ni quien lo recibe. Pero todo queda
como se dice, paquete. En una palabra, es muy atil. Todas estas frases
prestan pertenencia, en este caso, a un mundo que esta informado,
comparte ciertos conocimientos y se mueve dentro de un codigo que
distingue. Decir que yo no enliendo este "concepto”, no sé qué quiere
decir, no es asl, etc., significa correr el riesgo de no ser parte de este
mundo de élite.

También el kitsch se vale de verdades agotadas. Peca por obviedad.
Pero frente al amor a la obviedad y verdades baratas, jqué dificil es
actuar! Por ejemplo, un concepto kitsch; los grandes personajes de la
historia eran hermosos, maravillosos, inteligentes, generosos, buenos
hijos, buenos maridos, buenos padres, sabian todo, etc. Aqui hay
siempre una verdad. Algo muy importante hicieron. Desde qué punlo
de vista, ya es olra cosa, Pero de aqui a que sean perfectos y
excepcionales en todos |os aspectos, ya hay una falsificacion horrible,
0O decimos que los “griegos eran filosofos". Es verdad que algunos
que otros griegos eran filésofos, y muy grandes, y también es verdad
que muchos de ellos tienen un papel fundamental en la historia de la
filosofia. Pero la mayoria de los griegos no eran mas filésofos que
nosotros. También es verdad que el queso rallado previamente tenia
forma de queso en su estado compacto. Y también es verdad que
Disneylandia esta excelentemenle organizada y permite divertirse y
aprender cosas. Pero a partir de alli preguntamaos: ,Qué es divertirse?
,Qué es aprender?y ,Qué es lo que surge de digerir todo eso? Bueno,
cada uno tiene que dar su respuesta.

Obnubilarse con estas "utilidades”, con estas "verdades’, es renun-
ciar a la condicion de sujelo, a la crealividad, a la lucha por el ser.
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Capitulo 8
Sujeto y Objeto

Con el poderoso desarrollo industrial, entrando e el siglo XX, las
empresas lideres se ven necesitadas de generar una imagen corpo-
rativa poderosa, representativa de su aclividad productiva, de sus
avances, de sus proyeclos. En esta época, la historia del diseno
grafico ya dispone de algunaos capliiulos v por ello puede remontarse
a experiencias previas, pero por la demanda social y empres:ia
particularmente, y también por las posibilidades economicas y le
nolégicas esta en condiclones de encarar una innovacion creativa
como hunca antes lo habla hecho. El consumidor de los produclos
indusiriales aumenta en su cantidad y también se complejiza i
manera de recibir los mensajes generados por los afiches y/o cual
quier otro medio creado por el disefio grafico. La inocencia lan
comun y tan caracteristica del puablico del siglo XIX, va a cador st
lugar a una lectura mas critica, mas rica. Esta condicion, petcibichi
inmediatamente por los creadares, servira como estimulo pai o
contrar formas y medios de convencer al hombre consumidor de fas

ventajas de lo publicitade y mds alla de un Hin inmodiatamonio
comercial, también aparece con cada vez mayor (Uorza, of i
ideolégico-politico. De tal manera que la croacio U A
COI’,DOF&HIVEI moderna ya no esta er.-f-,f_u..-g.-a.u.fn' O of onativir de

vender tal o cual producto, sino junto a ollo, inbien reptodici [
ideologla del pader. Por supuesto, este lendmena exisle desde los
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